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LE FOYER AMELIORE : MAI SAUKI .

Le foyer omélioré Maf Sauki esti "introduit" au Niger
en 1983 por le Projet "Artisans et Foyer Amélioré" financé por
le F.E.D;

Ce Projet rentre dans le codre de lo préservotion de 1'environ-
nement por l'économie de l1'énergie provenant des combustibles
ligneux. Ce modéle de foyer est une odaptotion aux conditions
nigériennes du foyer Ouvago Métallique. Cette odaptotion avec son

cortége de formation des forgerons, de tesis et améliorations a

supporter, a duré deux ans (1983-1984).

Svite qux succes remporiés durani lo période-test
sur demaonde du Ministére des Mines et de 1'Energie, le Projet
sero reconduit pour deux (2) ans et bénéficiera du soutien de
de lo GTZ, du PNUD et de la Banque Mondiale.

Le Projet GTZ, PNUD, Bonque Mondiale aura pour’
objectifs lo diffusion de vingt mille (20 000) foyers améliorés
en deux (2) ans contribuant ainsi & 1o lutte contre lo déserti-
ficotion cor il permet d'économiser trente & cinquante pour cent
(30 @ 50 %) du bois de chauffe sur le foyer métollique tradition-
nel : foyer malgoche,

~Mois. qu'est-ce que le "Moi Sauki" ?

- Comment s'est foite so diffusion paor le Projet CTZ/

Banque Mondicle ?

I. DESCRIPTION DU FOYER AMELIORE "MAI SAUKI"

En 1983, le Foyer "Mai-Souki" o été congu & 1l'oide
des expériences burkinabé grGce a 1'oppui technique du CILSS et
de 1'Association BOIS DE FEU, et par Gilles DECHAMBRE, volontaire
de 1'Associotion Frongaise des'Volontoires du Progrés (A.F.V.P.).
C'est une odoptotion du modéle Burkinabé "Quago Métallique" fait
de tdle de récupération soudée et ayant l'avontage d'étre portotif
et efficoce tout en restant proche des exigences nigériennes.
Quelques modificotions, comme les stobilisaoteurs, le plioge du
hout et de la base du foyer furent opportées, en collaborotion
ovec les ortisans et forgerons du morché de Boukoki & Niamey,

dons le but d'obtenir une meilleure stobilite.
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Le foyer omélioré a une forme cylindrique et sa
faobricotion est connue por le secteur informel des ortisans-
forgerons.

A chaque toille de mormite correspond une toille de foyer, et
~@.chague marmite-son foyer—et—inversement. |

Le cylindre métallique comporte une grille percée de trous de
13 millimétires environ (30 % de lo grille est percée) située &
quelques centimétres du sol.

Une porte d'entrée du bois est située au niveau de la grille.
Deux (2) bois seulement suffisent pour ce genre de foyer.

Des entrées d'oir sont situées sous lo grille. A mi-hauteur
environ dans le cylindre on trouve les supports sur lesquels la
mormite viendro reposer.

I1 convient donc de préciser les ovantages et les inconvénients
de ce type de foyer.

Avantages

- Economie d'énergie de l'ordre de 40 & 45 %

- Entretien trés focile

- Entretien—trés—facile

- Transportable

- Durée de vie : 2 ans (deux)

- Vulgorisotion facile en miliév. urbaoin

Inconvénients

- Faobricotion n'est possible que par des forgerons
formés
- Stobilité moins bonne que les foyers fixes
- Risque de brilure ou contact de so paroi
% - Assez colteux et le probléme de téle de récupérotion

peut se poser & long terme.

I11. DIFFUSION DU FOYER AMELIORE "MAI SAUKI"

Lors de son introduction en 1983, le Mol Souki o
bénéficié de l'existence d'un réseou déja ancien de production
et d'écovlement du foyer malgoche. L'utilisation de ce circuit
rentre dans une stirotégie générale pour une meilleure diffusion
du Mol Souki cor plusieurs tentatives d'intiroduction d'outires
formes de foyer amélioré ont été faites sans grond succeés devant

lo concurrence du foyer malgoche.




Nous pouvons citer entre autres

- Le foyer Kaya & deux trous construit en banco

introduit ou Niger en 1979 ; }“1hm3

- Puis, svite ou séminoire de Dosso en 1981,/'1'AFN
et le Church World Service (CWS), 1le foyer Albarka construit
en bonco avec un seul trou est introduit.
Mais ces deux cotégories de foyer bien qu'ils donnent un meilleur
rendement (30 & 45 % ) d'économie par raopport aux trois (3)
Pierres, n'ont pos regu l'ogrément des habitonts de Niamey,
et, cela pour deux roisons

- Lo premiére c'est que les compagnes de sensibilisa-
tions et les tests effectués n'ont tenu compte que du foyer
trois pierres.

- Lo seonde tient au fait qu'elles ne répondent pas
oux besoins de lo population en perpétuvel déplacement.

Ainsi donc pour une meilleure diffusion les promoteurs
du foyer "MoI Sauki® (GTZ, PNUD, Banque Mondiale) ont choisi de

prendre comme basé le foyer maolgoche treés répandu dans la ville.

Les moyens uvtilisés

1) Financement du Projet : 340 000 $ us
2) Convaincre les forgerons fabriquant le foyer
malgoche de la nécessité
- D'apporter les modifications sur leur production
- De lancer le foyer réformé dans leur circuit de vente.
3) Tester le nouveau foyer dénommé "Mat Saquki" au
niveau de quelques quartiers
4) Sensibiliser et informer lo population de Niamey
- Les affiches - Autocollonts - Pancartes
- Spots publicitoires (Tv)
- Journaux (Sahel - Kaozel)
- Démonstrations de cuisine : comparaison foyer
(pendant 6 mois - Juillet 86 - Décembre 86) traoditionnel et foyer

amélioré,

- Orgaonisation d'une soirée "MolI Sauki" ou niveau
de choque quartier.

5) Un suvivi est entroin de se foire au niveou de
chaque quartier.
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Tableau n® 1 : SPOTS PUBLICITAIRES A TELE-SAHEL

! ! ! ! )
! ! HNombre ! ! Colts en !
! Fériade ! de spots ! puree ! millions !
! ! ! ! !
e s L L . L T !
! ! ! ! !
! Juin 85-Mai 84 ! 52 ! 30 secondes ! 8 !
! ! ! ! !
e e ——— e i T e e !
! ! ! ! . !
! Moi 8é-Décembre 8¢ ! 26 ' 1 minute ! 5 !
! ! ! ! !
R R s T e !
! ! !
Décembre 86-Mai 87 1 24 ' 1 minute !
I 1 |
| I I
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‘ENDEZ VOTRE CUISINE PLUS COMFORTABLE !
ITILISEZ LES FOYERS AMELIORES !

‘CONOMISEZ DU BOIS ET EN MEME TEMPS DE
_ ARGENT !

Avec un fagot
de bois vous
preparez 2 jours
au lieu d’un |
jour

E MAI SAUKI A MEME D’AUTRES QUALITES=>>



IS SONT PORTATIFS!

x‘ cuis_son EST RAPU}E E

AOINS o= FUMEE [
.. EST PLUS STABLE !

'AC]LE A NETTOYER ! "’l/’
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J SAVOIR UTILISER SON FOYER C’EST ’
ECONOMISER DU BOIS .

On peut facilement I'amener en cas de
deménagement!

Surveillez la cuisson! On peut diminuer |[e
bois au moment ou il le faut.

Retirez le bois pour finir la cuisson avec
les braises !

Enlevez la cendre avant chaque cuisson !

TTENTION !

A chaque numero de marmite correspond
un numero de foyer MAI SAUKI”
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PRIX _DE__VENTE

ACHETEZ EIEN LES MEMES NUMEROS DE MARMITES ET DE FOYERS !

FOYER POUR UNE MARMITE @ No 1 : 550 F
@ Ne 2 : 650 F
@ Ne 3 : 750 F
@ Ne 4 : 850 F
—=x
6 Ne 6 t 1050 F
e
'%’:‘:—'v
“ Ne 8 ! 1250 F
7 '
el ¥
ﬁ N° 10 : 1450 F
S
POINTS DE VENTE  scrousumvr
A KATAKO ‘¢ ATELIERS DE FORGERONS

A LACOUROUSSOU : CHEF DE QUARTIER

A GANDAKE * FEMME DE CHEF DE QUARTIER
A BOUKOKI T *  VICE-PRESIDENTE AFN = BOUKOKI I
A TALLADJE ¢ FEMME DU CHEF DE QUARTIER

_ ET PRESIDENTE AFN=-TALLADJE
A NONGARE ¢  PRESIDENTE AFN-NONGARE

AU SIEGE DE L'A F N

DERRIERE LE CENTRE CULTUREL OUMAROU GANDA

AUTRES POINTS DE VENTE DANS VOTRE

_QUARTIER _SONT _PREVUS
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LES FILIERES BOI1S
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DE BOIS A NIAMEY
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A. Situation du bois de feu

B. But du rapport

II. Etudes sur le secteur économique bois & Niamey

A. Les filidres, 1'évolution du prix du bois, revenu des

transporteurs
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A. Objectifs
B. Méthodologie
C. Présentation des résultats
1) Les enquétes-journée
. Enquétes consommation
. Enquétes compaoratives
2) Les enquétes-repas
D. Légeére modification pratique de la méthodologie d'enquéte

1) Les résultats des enquétes consommation de bois sur le

foyer métallique traditionnel "Malgoche"

2) Les résultats globoux des enquétes consommation sur le

foyer métallique amélioré "Mai Souki”
3) Les études comporatives

4) Les focteurs influont sur lo consommation de bois



FILIERES BOIS ET SYNTHESE DES ENQUETES
CONSOMMATION DE BOIS A NIAMEY

I. INTRODUCTION

A. Situvation du bois de feu

La croissance des troupeaux et la démogrophie galopante
engendrent respectivement un sur-poturage et une extension des
cultures, et partant une alarmonte réduction du couvert forestier
nigérien. L'approvisionnement en bois de feu et bois d'oeuvre
devient de plus en plus difficile. Cette pression sur l'équilibre
écologique confronte le Niger & une double crise énergétique

- Une facture pétrolidre en constante augmentation
(le pétrole et 50 % de 1'électricité sont importés) ;

- Une surexploitotion de ses maigres ressources en bois.

Selon le CILSS le bilon production-consommation dy

bois de feu au Niger est négatif :

- Disponibilités accessibles 1 359 000 m3/on
~ Consommation 2 773 000 m3/an
- Déficit 1 414 000 m3/an

Il ressort de ces données que la consommation actuelle
du pays est deux fois plus élevée que l'augmentation moyenne du
couvert forestier exploitable. Il en résulte une surexploitation
du bois accessible. Selon un rapport FAO(]):

* 72 % de lao populotion nigérienne sont en situation

de pénurie de bois de feu (soit 4,5 millions habitonts)

* 24 % sont en situation de crise (environ 1,5 millions

habitants)

* 4 % sont en situotion critique.

Le bois fournit 88 % de 1'énergie consommée ou Niger. Sa consomma-
tion n'est pas un choix mois une nécessité car sur le plon disponi-
bilité et colt, il reste le plus abordaoble. 11 restero, et ce pour
longlemps, la principele source d'énercie domesticue pour lo plupert
des fomilles.
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B. But du raopport

Le but de ce ropport est de faire une synthése de
toutes les enquétes menées sur les filiéres bois et les enquétes
consommotion de bois ou niveau de lo ville de Niamey. Grossomodo
il existe deux types d'enquétes

- les études sur le secteur économique bois
(approvisionnement, vente, revenus des marchands...)

- les enquétes sur lo déterminotion des besoins
familioux en bois de feu et les économies permises par l'intro-
duction des foyers améliorés dans les ménages.

Une multitude d'enquétes étaient réalisées selon diverses métho-
dologies. Ce rapport ne présente que des résuvltats synthétiques,
les résultots détaillés étant cependant disponibles dans la riche
documentotion existante en matidre de filiére bois et d'enquétes

consommation de bois.

II. ETUDES SUR LE SECTEUR ECONOMIQUE BOIS A NIAMEY

Avec les crises énergétique, économique et alimentoire,

le bois devient une denrée de valeur donc source de revenu. Les

paysans soucieux de gagner de l'argent coupent du bois et le vendent

& bas prix sur les bords de route & des commergaonts qui se chargent

de le transporter et le vendre deux & trois fois plus cher en ville.

Tableau n® 1

1 I Charge ! Prix d'achat ' Prix de vente ! Revenu net !
! Filigre ! vtile ! du kg de bois ! du kg de bois ! annuel tiré !
! (kg) ! en brousse & Niamey ! (F CFA) !
OO | DUy S S TP L SO ~u W N . 1
! Ane 50 - 15 240 000 !
B o e s ot s s s sl e s e s ppser s Sy e e o D rmsm e B S !

I

o e e s o e e
.

! Fagot gros-
I siete 20
! Fogrt ddtail-

! Comicnnette (Toyoto, !
! 404 PU, Land Rover PU...)! &00-500!
!
1
] S ey e e i i e e = N i e

LI

1 ] 1 1 ‘

I
I
! '
1 ! I !
1 ! 1 !
1 ! ! I !
! Chomeau ! 80 ! - ! 15 ! 352 000
! ! I !
| ! | I
I I 1 I
| 1 !
' I Tenl 75 R CARe S
1 3
r
|

] ! Lo i Ty



=~

|/
)

- 1P

A. Les filidres, 1'évolution du prix du bois et revenu des transporteurs

En général, tous les chameliers et aniers sont coupeurs
de bois (donc ne l'ach2tent pas). Ce commerce procure un emploi et
un revenu substantiel & 2700 personnes. Les camionneurs en sont les

grands bénéficiaires.

B. Approvisionnement annuel de la population de Niamey

(en tonnes)

Tableau N° 2

TR pee— N o O
promos s e S oo mme——— .o :
, Bicyclettes, motocy- | 12 " | 372 1 9,25
; clettes 1 » g 1 "
1 Ehkiinettes ! 209 ! 0,25 ! 509 1 0,5 !
! Anes : 382 P05 | 7 998 L 188
| ChiaisauX ! 507 1 0,75 ! 18 689 116,75 !
! Achats individus sur | 8 071 L 120 . 11 159 ' 10,00 |
 le bord de lo route " i . 1
i et tes ! 21 0% ! 31,0 ! 28 235 I 25,25 !
 Camions L 7725 D 55,5 | 44 894 } 40,00 :
e T TR | cmem e . !
L TOTAL 67 23 } 100,0 | 111 856 100,00 :
1 1 ] 1 ] I

Source : Etude du secteur économique bois du NIGER (1985)
Projet ADI/FAC/CCCE

de bois entrent onnuellement & Niamey. Ce résuvltat est une approximo-
tion car il est presque impossible de réaliser un contréle systémati-
que des entrées de bois @ Niomey pour les roisons suivantes

- Becaucoup de chameliers, aniers et chorretiers empruntent
de petits chemins ;

- les tronsperteurs gui ne sonl pes en régle ne rentirent
ouc Ju nuit ;

- les camionness partant & lo. rechevrche AU-bajs e goiF
. SonY dr <@ Xowns que .le\pi)ﬁ dowg SERL LI ¢ Pl

|

! . ; 8 W ; |

Les camionneurs transportent 65 % du bois et 110 OO0 tonnes
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C. Consommateurs du bois

Les catégories d'uvtilisateurs concernés par le secteur

4 Niamey sont les suivantes

- Les ménages (cuisson des coliments, chauffage
de l'eavu

Les professionnels (restaourants traditionnels
marchands de beignets, sauce, vionde grillée...
- Autres (armée, prisons, hépitaux...)

le bois de feu

I

le charbon de bois - Forgerons, bijoutiers, blanchisseurs,
fondeurs de marmites, vulcanisotevurs...

le bois de service - Autoconstruction des habitotions en banco,

’
)]
i

!

\

hangors. ..
Selon lo précédente source, le chiffre d'affaires annuel

‘ du commerce de bois & Niamey s'éléve & 1 640 millions de F CFA.

III. LES ENQUETES CONSOMMATION DOMESTIQUE DU BOIS DE FEU A NIAMEY

A. Objectifs

Les enquétes consommation de combustibles visent deux

objectifs généraux
- Une meilleure connaissance des besoins familieux

en bois de feu ;

‘ - Lo comparaison de systémes de cuisson en condition
‘ réelle d'utilisation (recherche de 1'&conomie de bois réalisée par

les familles possédant des foyers améliorés).

B. Méthodologie

11 ne sero pas présenté les résultots d'enquétes issus

d'une méthodologie outre que celle retenuve lors de lo réunion

' d'Arlington (Décembre 1982). Celle-ci définit les méthodeleogies
internotionales dec tests ofin de cenmporer les systemes de cuisson
de divers horizens. Sen 1 Je svivont

principe e
e c e 3

= Péiied

fevie
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- Marquage auv feutre du bois pesé ;

- Pesée du bois résiduel ofin de s'assurer que lo femme
n'vtilise pas d'autres bois ;

- Indication journaliére des variations dans la famille
(nombre de repas, nombre de personnes, événements particuliers...).

Notons que lo consommotion journaliére de la famille et
le nombre de personnes ayant mangé dans celle-ci sont les deux
chiffres les plus importants & partir desquels 1'on détermine

- La consommation moyenne par personne et par jour pour
l'ensemble de 1'échantillon ;

- La consommation moyenne par personne et par jour pour
choque taoille de famille.

Le nombre de personnes constitutant une famille est donné
en équivalent-adultes por application de lo pondération suivante
1
I femme : plus de 14 ans = 0,8
I enfant : de zéro & 14 ans = 0,5

Cette pondération signifie que ces différentes catégories

| homme : plus de 14 ans

ne mangent pas forcément lo méme quantité de nourriture donc ne con-

somment pas lo méme quantité de combustible.

C. Présentation des résultots

Seuls les résultats moyens statistiquement fiobles sont
présentés dans ce rapport de syntheése.

1) Les enquétes-journée

. Résultats globaux de consommation de bois de feu

sur foyer métallique traditionnel dans quatre (4) quartiers de Niamey

Tableau N° 3

: Nombre de !Nombre d'équi- T Nombre de !Consommation par

' Nom du 3 \ : . "

: S familles !volents-odulies! personnes !personne et par

o enquétées 'par fomille ! enquétlée: 'jour (en kg de bois!
I

! Tolod 30 3 140 , 054

! ! 1 4
! 177 ! ¥, 13
! ]

]

1

I
1¢ ! 4, o ] £l !
. : .

I

1

!
f s e ——— T i s i i e s Vs mcasascrasass | s AN et e S SRR 1 ;
. : . . .

|

'

I

)

|
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Tableau N°® 4 :

Nombre de familles enquétées : 108
Nombre de personnes enquétées : 510
Consommation par personne et par : 1, 1 kg/personne/ jour

jour sur foyer traditionnel
malgache pour la cuisson des
aliments (kg de bois)

[T T N —— .—‘
o g bem g pem um . g S S

. Enquétes comparotives : foyers métalliques troditionnel

et amélioré.

Tableau N°® 5 :

NIAMEY Décembre 1983 NIAMEY Février 1984

- b= ]
- b s — -

! ! !
Foyer métal- ! Foyer métal- ! Foyer métal- !
lique omélio-! lique ! lique

i Foyer métal-
! lique tradi-

S g g G Smm G S Sem S Swe S o)

réalisée en %

!

!
! !
! tionnel ! ré Mal Souki ! Malgache ! Mol Sauii !
! Malgache ! ! ! !
-— R i e P 1= i !
! ! ! ! !
Nombre de fomilles ! 44 ! 44 ! 31 ' 31 !
enquétées ! ! ! ! !
L oo o e et B !
! ! ! ! ! !
! Nombre de personnes! 5.5 ! 5,7 ! 5,6 ! 6,1 !
! par famille ! ! ! ! !
! - == e R L - - !
! ! ! ! ! !
! Consormation par ! 1,027 ! 0,693 ! 1,235 ! 0,877 !
! personne et par ! ! ! ! !
! jour en kg de bois ! ! ! ! !
e e et R lemeeee -1 - -!
! ! ! ! !
Economie de bois ! 0 ! 32,5 % ! 0 ' 30 % !
1 | | 1 I
! ! ! ! !
! ! ! ! !

S e bt sem W
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Tableau N° 6 :

Nombre de familles enquétées

Economie de bois réalisé
avec un foyer Mai-Savki

Smm G fem P S fem Smm Bem Sem e Sem SEm P

Nombre de personnes enquétées

Nombre moyen de personnes/famille

77 pour chaque type de foyer
5,7
427 pour le Malgache
451 pour le Mal-Saouki
1,131 kg pour le Malgache
0,785 kg pour le Mai-Sauki

Consommation moyenne/personne/jour

30 %

e am Sem e s S G Pm Gew Sem g Vem ]

2) Les enquétes-repos comparatives

Il s'agit de connaitre la consommation de bois et ic

niveau d'économie réalisée sur la base d'un repas. A Niamey, les

repas les plus fréquents dans les familles sont

pate + sauce le soir.

Tableau n® 7

Résultats moyens & partir des enquétes-repas

riz + savce & midi ;

Source

B . e .

Sauce

: Ropport
CILSS/BDF Aolt 1982

+ Mai Souki 2 Malgache

e e e | e e
.

1 1 1
Pate,Sauce; Riz Sauce
I 1 |

! Source : Projet !

! ONUDI Avril 1984 i

Mai Sauki !

___________ !
L

1 ! 1
" Riz |Sauce,

I 1 |
. . .

! Consommation de bois (kg)

1

g i e e e
1

, Economie de bois

'
 Durée de cuissen (mn)

!

I
H
I
.
!
.
|
|
]
(]

11,08111,01010,445!0,77110,93!1,85010,700! 1, 350!
! !

I 1 1

! !
e . !

Yok & o =
!25 % !27 % |
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Une comparaison inter-essais (en kg de bois/kg d'aoliments
cuits) permet également 1'appréciation des niveoux de consommation
et d'économie de bois.

Tableau n® 8 :

! ! ! !

! Riz ! Pate ! Sauce !

! ! ! !
! ! ! ! !
! 1. Foyer 3 pierres ! 0,400 ! 0,500 ' 0,950 !
R e L et e rmrm—- lemcmccenaa R !
! ! ! ! !
y 2. Foyer malgache i 0,259 i 0,271 | 0,775 i
e e L P e e emmmem e lemmmmeeam !
1 1 | | ]
; 3. Foyer Mal Sauki y 0,147 y 0,108 ; 0,613 -
T ———— TEE— R TUR— !
s Niveou d'économie 3/1 E 63 % i 78 % i 35 % E
P —— S —— P (R — TR !
| Niveau d'économie 3/2 | 43 % | 0% . 21% !
! ! ! ! !

Le niveau d'économie est plus important lors de la prépara-
tion de la pote ou du riz que lors de lo préparation de la
sauce. Il varie de 30 % & 60 % si l'on compare les résultats
des foyers malgache et Mail Sauki.

La durée de cuisson est plus courte avec le foyer Mai Sauki,
le goin de temps variaont de 10 % & 30 % (par ropport au
Malgache

B B G G B S S e Bem G S ]
e B G G S P e G S G T

D. Légére modification protique de la méthodologie d'enquéte

Les ré=svltols précédents sonl obtenus & portir de lo
notien d'équivalent-odulic (LA). Aprés queloues tenpc de pratique,
cetle netion o 61¢ cbendannée (6 portir de 1°84) lere des enguites-

((‘r‘::r'ﬂ‘w“l"l‘j(." AL !j(.l_ } e X {’(‘.jr ',,jf(,'_,




- Pratiquement tous les résultats dans la "littéroture"
sont présentés en kg bois/par/jour et non en kg bois/EA/j ;

- Cette notion d'EA n'est pas sotisfoisante car avu
Niger une femme équivaut & un homme et un nourrisson ne peut Zire
confondu avec un enfant de 14 ans ;

- Pour extropoler la consommation d'une population &
portir des résultats d'un échantillon, il est plus facile et
réaliste de faire des évaluations de consommation & partir des
consommations paor personne et non par EA surtout si l'on ignore
lo répartition de cette population par sexe et tronche d'aGge.

Lo méthode de calcul qui est alors retenve est la
suivante

. Pour une fiche d'enquéte correspondant & une famille l'on a
Xi : nombre de personnes par famille
Yi : consommation journaoliére pour cette famille = consomma-

tion hebdomadaire/7 jours

Zi : Consommation por personne et par jour pour cette
famille Zi = %i
i

. Si 1l'on sonde n familles 1l'con obtient

- Nombre total de personnes sondées = Xi

: 4

N'.'!

1

1}

. n
- Nombre moyen de personnes par famille Xi/n
i=]

- Consommation journaliére totale de toutes les familles

. n
sondées = =vYi = XiZi
i=1]

- Consommotion journaliére moyenne par personne
Yi/ZXi et non Zi/n

De nombreuses enquétes ont été réolisées en tenant compte de cette
modification c'est-d-dire en présentant les résuvltots de consomma-
tion por personne et par jour sans distinction d'dge et de sexe.

Ci-oprés les résultois globoux obtenus
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a) Résultats des enquétes consommation de bois de

Tableau n® 9

feu sur foyer troditionnel Malgache & Niamey

! ! ! ! ! ! !
! ! !Nombre de!Nombre de ! !Nombre de !Consommation ! ! !
! Quortier ! Date !fomilles !personnes !COV !personnes !par personne ! § I1COV !
! ! lenquétées!par famille! !lenquétées !et par jour ! ! !
! ! ! ! P 'o(g) ! ! !
et R it et e e I lomeeee lemeem !
! 3 quartiers ! 11-18 ! ! ! ! ! ! ! -
! types de ni-! , . ! 26 ' 9,01 10,44! 234 ! 428,5 1201,05!0,32 !
1 | Aout 82 | ! 1 1 1 I |
! veau moyen ! ! ! ! ! ! ! !
e L R et e EEE St e leemmee oo !
! Sabon Gari ! ! 22 ! 5,86 10,48! 129 ! 723,29 1271,16!0,37 !
! Terminus ! o15-23 1 4 | 4,08 !0, 31! 52 ! 563,3 1125,7 10,22 !
! Boukoki II ! Juin 84 ! 18 ! 6,39 10,53! 115 ! 449 1297,4 10,46 !
! Grand Marché! ! 13 ! 7,3 10,71! 95 ' 755,2 1333,7 10,44 !
o aae e R e el S oo lmmmmmm e !
! Yantala ! 5-13 ! 38 ! 4,87 10,58! 261 ! 442 1284,2 10,44 !
! Taladgé tJuillet 84! ' 7,6 10,57! 229 ! 419 1229,4 10,37 !
e e e o e e e R o !
! Nongaré ! 146-23 ! 13 ! 9,38 10,42! 122 ' 552,18 1223,2 10,4 !
e e R et e et et S lemmee !
! TOTAL ! 138 ! - ! ' 1237 ! - ! ! !
R —— lmmmmm e oo R e lmmmmee s !
! MOYENNE ! - ' 7 ! ! - ! 641,56 ! ! !
! ! ! ! ! ! ! ! !
S = écart-type COV = Coefficient de variation

LT TP —

i
Consommation moyenne par personne et par jour = 641,56 g ¥

138 familles enquétées (échontillon de 1237 personnes) !

Ce chiffre est confirmé par 1'étude du secteur écono-

mique bois qui o estimé & 110 000 t lo quantité de beocis entraont

annuellement & Niamey.

vtilisés dons
Hiormey s'&lév

,‘(l"r‘e;, _1'(

l'articsconot-industric

2ITE

e ¢

Yelre

Si l'on considére que les 15 % sont

et que Jo peopulotlion de

(eove=cr{imée selen ccidoines
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est inférieur & ceux trouvés précédemment (1,1 kg et 1,131 kg/p/j)
avec la notion d'EA. En effet le nombre moyen de personnes (sans
distinction d'Gge et de sexe) est ici de 7 alors qu'en vutilisant
la notion d'EA il est de 4,7 d'ob une consommation par personne et

por jour supérieure et loin de la réalité.

b) Résultots globoux des enquétes consommation de bois

sur foyer amélioré métallique Mal Sauki

Tableau n® 10

T ] ] i i 1 i i i
! ! INombre de!Nombre de ! !Nombre de!Consommation! !
! Enquéte ! Dote !familles !personnes !COV !personnes!par personne!COV !
! ! lenquétées!por famille! lenquétées!et par jour ! !
! ! ! ! oo ' (g) P
TR AR S e | i SRR | O ——— T I 5 —— | —
! ! 3-10 ! ! ! ! ! ! !
! 'juin 84 ! ! 1! ! ! !
dais ! 1=l ! ! ! ! ! ! !
i Niamey (1,2,3) § fev g4 1 98 8,26 10,38, 727 459 !0,48!
! ! 3-10 ! : ! ! ! ! !
! ! nov 84 ! ! ! ! ! ! !
1 1 1 ! ! ! ! ! !

Analyse des résultats

i
iConsannmdion moyenne par personne et par jour = 459 g

! (échantillon de 727 personnes)
!

c) Etudes comparatives

Tableau n® 11

lenqud lécs! par faille !
Poman s & Vamavns e s Pl e =

! ! Foyer métollique troditionnel! Foyer métallique ! !
! ! Malgache ! omélioré Moi Souki ! !
1 B e e e i e e | i R 1 |
X % . ; ; 1Economie |
! Enquéte !Nombre de!lombre de ! 'Nombre de! Nombre de ! ! !
| prd

! Homilles !persennes 'Cfpi" fanilles ! personncs !C{ﬁ{J! (%) !
! Yengue 1éce tper fomille! € 8/ !

|

!

Vgse Al an
AL B S I

8

1
Wiogmy 1} 3 ! FwEs b 697,¢ ¢ I
! - it = i et e ] e R G

L}
o 1 1
| s A SE A
|
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 Economie de bois réalisée par le foyer métal-
lique MaI-Sauki = 32 %

[ ——
S e s |

Pour Niamey 3 l'on peut dire que les 44 % d'économie
_sdnt dus & la sensibilisation aux économies de bois (meilleure

conduite de feu, bon usage des foyers...). Ces familles possé-

daient les foyers améliorés depuis é mois et subissaient la

3e enquéte consommation de bois.

d) Facteurs influant sur la consommation de bois

De nombreux facteurs influent sur la consommation
de bois dans une famille : taille et richesse de lo famille,
habitudes alimentaires, période de l'année, systéme de cuisson,
condvite du feu... :

Plusieurs enquétes concordent sur la relation suvivante entre

taille de famille et consommation de bois

Famille grande Consommation individuelle faible
Famille petite Consommation individuelle forte

fom pom G- o
S S g 8-

IV. RESUME - CONCLUSION GENERALE

Le bois fournit 88 % de 1'énergie consommée au Niger.
La surexploitation de nos maigres ressources en bois engendre

un déficit annuel de 1 414 000 m? L 'approvisionnement devient de

plus en plus difficile. 72 % et 24 % de la population sont respec-

tivement en situation de pénurie et de crise de bois. Il est ainsi
devenu une denrée de valeur donc source de revenu. Son commerce
procure des revenus substiontiels et un emploi & 2 700 personnes

& Nigmey ol entrent annuellement 110 000 t de bois. Le chiffre
d'cffaoires est estimé & 1 640 millions de F CFA (actvellement

5,5 millions § US). Flusieurs projets neticnoux, régioncux et
internctiorcuy =¢ penchend suvr Je réductiion de lo conctenration

i . ' [ 7 -

de bois {prejels {oyers oncliores) el lc rebeisenent dens e
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cadre de lo lutte contre lo désertification au Sahel. De nom-.

breuses enquétes-consommation se sont déroulées & Niomey entre

1980 et 1986 pour déterminer les besoins familiaux en bois de

feu et les économies permises par les foyers améliorés. Les

résultaots saillants obtenus sont les suivants

-
Foyer métallique

traditionnel
Malgache

]
Foyer métallique

amélioré
Mai - Souki

]

; Economie de bois
, réalisée par le
, foyer Mai-Sauki

T
, Consommation par, 640 g (138 famil-
, personne et par |, les, 1237 person-

H
I
.
I
H
1
.
|

i jour en grammes nes). Moyenne no- |

tionale =

460 g (88 fomilles; 30 % (165 familles
727 personnes) ; 1172 personnes)

Moyenne nationole:

6609/p/ji 422 a/p/j

!

-t - = ® -]

bois (famille grande

Lo taille de la famille influe sur la consommation de

famille petite

consommation individuelle forte).

consommation individuelle faible,

Les foyers améliorés ont un réel impoct sur la consommotion domes-

tique du bois de feu et contribuent de faogon significative & la

conservation du bois. Une étude de la Banque Mondiale a estimé

l'évolution des besoins en bois et la quantité de bois qui serait

conservée ovec l'usage des foyers aoméliorés. Ci-dessus les résultats

de cette estimation

Tableau n®

12

| !
?ée
[
1lation !
1illions!

| |
$9720, 200585 3204C

1 1981 ! 1982 ! 1983

--------- e L B e I

1
|
|
|
1
!
i
i
1
I
I
I
!
!
|
|
!
I

| 1984 1 1985

1
6,01 ; 6,2 ;6
! !
I 1
. 9376, 9661
! !
______ p—
191 452070, 45227252

m fm tem s e e fmm Sem S G B Gem e g S S 5

1987 | 1988 | 1989
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I1Téme partie ENQUETE QUALITATIVE

Cette enquéte s'inscrit dans le cadre d'une étude de
cas des actions foyers améliorés métalliques au Niger (Commune
de Niamey).

Elle s'adresse d'une poart aux acteurs du projet notamment
les promoteurs (GTZ, BM, AFVP)1, les structures d'exécution
(AFN et ses Sous-Sections de la commune de Niamey), les commer-
gants et artisans ; d'autre part & une quinzaine des ménages
suffisamment informés sur le foyer amélioré "Mai Sauki" (témoins
privilégiés).

Le but de cette enquéte dite qualitative est de per-

mettre de comprendre

lére partie : Ce qu'est le projet (GTZ-BM)

- Ses objectifs

- Sa zone d'intervention et ses moyens d'actions

matériels et humains.

A. Le systéme de production des foyers améliorés

- Formation et organisation des artisans
. Approvisionnement en matidres premidres
. Production et revenus des artisans

. Circuits.

B. Le systéme de diffusion du foyer "Mai Sauki"
. Stratégie du projet en matidre

- d'information, de sensibilisation
- de publicité

- de ventes promotionnelles

- du choix des points de vente

- du contrdle qualité et du suivi-
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2eme partie : L'analyse des activités du projet en matiére

diffusion

A. L'impact de la diffusion du foyer amélioré

- Sur le revenu des ménages

- Sur les habitudes des ménages
B. L'impact de la diffusion du Mail Sauki

- Sur le revenu des artisans.

3eme partie : Les recommandations pour l'avenir.

Pour mesurer les objectifs du projet, nous avons
adopté la méthodologie d'enquéte suivante
L'échantillon est composé de 15 ménages et de 15 personnes
privilégiées2
Pour les personnes privilégiées nous avons choisi

- Un représentant de la GTZ

- Un représentant de 1'AFVP

- Un représentant du Ministére de l'Energie

- La présidente de 1'AFN

- Deux commergants vendeurs de foyer améliorés

- Deux fabricants des foyers améliorés Mal Sauki

- Cing présidentes de sous-sections AFN de quartier

- Deux animatrices du projet GTZ-BM.

Pour les ménages, nous avons pris
- 3 ménages par district (cinq districts dans la

commune de Niamey).

Pour ce qui est de l'exécution de l'enquéte nous
jugé vtile de prendre des rendez-vous avec les présidentes
sous-sections d'AFN. Notons que ce sont elles qui nous ont

chacune dans son quartier trois ménages ayant l'expérience

de

avons
des
indiqué
du

foyer amélioré "Mai Sauki". Nous avons utilisé le questionnaire "C"

pour recueillir des informations auprés des ménages alors que

avec les témoins privilégiés une discussion & bdtons rompus sur -

les thémes principaux a été suffisante.

Les rendez-vous pris avant notre passage ayant condi-

tionné l'exécution de l'enquéte, celle-ci a duré sept (7) jours.
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lere Partie : QU'EST CE QUE LE PROJET (GTZ-BM) : SES OBJECTIFS
ET SA ZONE D'INTERVENTION

Ce projet a débuté ses activités en Février 1985
avec un capital de trois cent quarante mille (340 000) dollars US
et un personnel composé de treize (13) membres. Il a pour

objectifs

- La diffusion de vingt mille (20 000) foyers améliorés

en deux ans dans la ville de Niamey ;

- L'appui & la vulgarisation de ces foyers par des
campagnes d'information, de sensibilisation et plus particulie-
rement par la commercialisation. Ses activités ne se limitent
pas seulement & la commune de Niamey, elles s'étendent sur les
centres urbains3 de Maradi, Tahoua, Dosso (respectivement
troisieéme, quatridme et sixiéme ville du Niger) et sur la ville
de Tillabéry, chef lieu d'un arrondissement du département de
Niamey & 115 km de la capitale.

Le foyer amélioré Mai Sauki n'est pas une innovation
du projet GTZ/BM.

Il o d'abord été expérimenté par 1'Association Frangaise des
Volontaires du Progrés (AFVP) notamment par "Sylvain STRASFOGEL"
appuyé techniquement par le CILSS et l'Association bois de feu
(1983-1984).

Ce foyer est une adaptation du modéle Burkinabé aux matériaux
de travail de nos artisans et aux formes de nos marmites.
C'est pourquoi la grille qui était & l'origine carrée o laissé
place & la circulaire qui serait conforme & nos marmites au
fond arrondi. La tdle neuve exigeant un matériel de soudure
assez cobteux est remplacée par la tdéle de récupération déjao
familiére aux artisans producteurs du foyer traditionnel
métallique, le “Molgoche"F

Des poignées ont été rajoutées pour le transport et, les bords

supérieurs et le bas du foyer ont été renforcés.
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A. LE SYSTEME DE PRODUCTION

a) Comme nous l'avons déja signalé, les forgerons
Nigériens savaient, avant l'arrivée de 1'AFVP et du projet GTZ/BM,
travailler la téle de récupération.

Cette tdle constituée de vieux tonneaux, de vieilles carrosseries
de voitures etc..., servaient a produire des caisses (valises
métalliques), des foyers malgaches trés demandés par les citadins
et divers articles.
Ces forgerons se trouvaient dispersés dans les quartiers de
Niamey notamment & Boukoki, Lazaret et Talladjé. Mais la plupart
d'entre eux ont leurs ateliers au marché de Boukoki dit marché :
de Katako.

De par sa position géographique, le marché de Katako
ne peut étre fréquenté par tous ceux qui veulent acheter un
foyer amélioré.
C'est pourquoi des points de vente se sont spontanément instaurés

prés des marchés de légumes existant dans chaque quortier?

b) En 1983 avec Sylvain STRASFOGEL, le projet s'est servi
des réseaux de production et de distribution déja existants pour
introduire le foyer amélioré déja testé au Mali et au Burkina Faso.
Les fabricants du foyer métallique traditionnel ont été recrutés,
et moyennant mille francs (1000 F CFA) par jour,ils ont travaillé
pendant sept jours au service de 1'AFVP. Notons qu'ils étaient
une cinquantaine. Une enquéte famille a permis de standardiser
les marmites. Les forgerons ont été formés seulement pour le
respect des mesures et l'optimisation de leur ancienne production.
Le résultat est un foyer en tdle, traditionnel amélioré par

- une augmentation de la hauteur du foyer

- les supports de marmite seront internes et & mi-havteur
du foyer (le rehaussement des parois auvtour de la marmite)

- les poignées pour faciliter son déplacement

= une grille et des trous d'aération pour une meilleure
combustion du bois

- la réduction de la porte afin de protéger le lit du

feu et de limiter 1'apport de bois.
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L'expérimentation de ce type de foyer a été faite au niveau de |
deux quartiers de Niamey

- Sabon Gari

- Nouveau Morché6
Suite aux succeés remportés durant la période "test" et sur
demande du Ministére des Mines et de 1'Energie, le projet
jusqu'en 1984 conduit par 1'AFVP sera reconduit pour deux ans
et bénéficiera du soutien de la GTZ et de la Banque Mondiale.
Avec ses nouveaux partenaires, le projet passera & la phase
de vulgarisation.
Pour vulgariser le produit, il foudroit produire beaucoup. Pour
produire il faut de la main d'oeuvre et aussi un approvisionnement
régulier en matidre premiére (tdole de récupération). Cette
matiére premiére sera cherchée sur les chantiers de route & la
Société des Produits Chimiques du Niger (SPCN), dans les sociétés
miniéres d'Arlit et Tchirozerine, & l'étranger notamment au
Nigerio pour les boites d'huile "DINOR". Il ressort des enquétes
menées auprés des artisans que le nouveau produit leur revient
cher. Ce qui explique le prix du foyer Mai Sauki (de 550 F &
1 450 F contre 250 F & 350 F pour le foyer Malgache).
Le circuit de vente du foyer Mail Sauki reste le méme que celui
du Malgache.
La politique du projet est d'introduire le nouveau produit dans
les activités des artisans et des commercants sans créer de
nouvelles structures.

Le marché fut organisé de la maniére suivante
- Uniformiser les prix des foyers

Le prix d'acquisition du foyer amélioré

i
Fﬁzer : Commergant : Gxngzgi i Consommateur
____________________________ ] e et . i s i i
Numéro 1 ! 450 ! 450 : 550
2 ! 550 ! 550 ! 650
3 ! 650 : 650 ! 750
4 : 750 ! 750 ! 850
5 ! 850 ! 850 ! 950
6 : 950 ! 950 ! 1 050
7 : 1 050 ! 1 050 ! 1 150
8 ! 1 150 ! 1 150 ! 1 250
? ! 1 250 ! 1 250 ! 1 350
10 ! 1 350 ! 1 350 ! 1 450
! ! 1




- B -

- sensibiliser les commergants
- informer et sensibiliser les ménages

- permettre une vente promotionnelle

rapprocher le consommateur du produit.
Aprés la fabrication du produit un contréle doit avoir lieu.
Un forgeron sera choisi & cet effet par ses collégues pour
controler la qualité du produit avant sa mise sur le marché.
Celui-ci au nom de HAMMA (artisan & Kataoko) tient un cahier de
comptes oU il consigne la production de chaque fabricant.
Cette derniére permet d'homogénéiser le marché. Et,
chaque artisan de son coté devrait tenir un journal de vente.
Ce qui permettrait en cas de besoin de connaitre le nombre de
foyers vendus, aussi de pouvoir calculer le revenu d'un artisan.
Si par exemple un artisan travaille au rythme de douze (12)
foyers par jours, soit six (6) foyers par tonneau et paie la
téle a 1 900 francs le tonneau, on voit selon un calcul théorique
(Annexe), qu'en fabriquant 3 foyers n°® 3 et 3 foyers n° 4 par
tonneau, il a un revenu de |1 800 F par jourT.
Mais voyons comment s'est faite la diffusion qui a

permis de vendre ces foyers améliorés.

B. SYSTEME DE DIFFUSION

Comme nous l'avons déja souligné, l'objectif du projet
est la diffusion de 20 000 foyers dans la commune de Niamey.
Pour atteindre cet objectif, le projet a essayé d'attirer
l'attention du consommateur dans un premier temps par les mass
media (presse parlée, écrite, filmée), dans un deuxiéme temps &
travers les structures de la Société de Développement (Association

des Femmes du Niger : AFN et la Samaria).

a) Les mass media

En ce qui concerne la publicité, le projet est passé
par des formes multiples. Des affiches, des pancartes et des

avto-collants ont été placés dans les lieux publics.
Dans les journaux comme le Kazel, l'hebdomadaire nigérien, le

Sahel, le Détect, une page nous montre le foyer amélioré avec
des slogans & 1l'appui comme "Avec le foyer amélioré, on peut

lutter contre la désertification".
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Pour mieux toucher les femmes, il y eut méme des
pagnes faits au Niger avec une femme en train de préparer
avec le foyer amélioré.
En plus de ces pagnes, il y eut des tee shirt foyer amélioré.
Une autre forme de publicité, encore plus large a eu lieu & la
télévision, & la radio et méme par les hauts parleurs du projet.
Selon le projet GTZ/BM cent quatre (104) spots publicitaires
devraient passer & la télévision nigérienne pour une période de
deux ons?

Le programme est le svivant

T 7 i ]
= . . * Colit en

i | | 1

: Période ; N°Zg£§sde ; 222i§d§2 ' millions

1 i \ , de F CFA
R ———— POS— N AR
! ! ! !

!' Juin 85 - Mai 86 ! 5 ! 30 !

1 | 1 1

, Mai 86 - Décembre 86 | 26 1 60 i

! Décembre 86 - Mai 87 ! 26 ! 60 ! 2

| 1 | 1

| 1 | 1

- A la radio, le projet a surtout insisté sur 1l'éco-
nomie de bois ; il a essayé de sensibiliser les gens sur
1'importance du foyer amélioré.

- Quant aux hauts parleurs c'est toujours par le canal
de la sensibilisation, de la prise de conscience que le projet

a essayé de convaincre les ménages & acheter un foyer amélioré.

b) Les structures de la Société de Développement

L'existence de ces structures a été d'un apport non
négligeable pour la diffusion des foyers améliorés. Grace a
celles-ci les femmes ont pu voir et apprécier le foyer amélioré
avant de 1l'acheter.

Le processus suivi est le suvivant
Avec 1'AFN, le projet a organisé une démonstration de cuisine

dans tous les quartiers de la commune de Niamey.
La présidente de la sous-section AFN du quartier convoque toutes

les femmes du quartier en "Assemblée Générale". Celle-ci leur

explique, comme on leur a expliqué déja a 1'AFN, 1'importance
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du foyer amélioré, ses avantages pour la femme et méme pour
le Niger tout entier et oprés elle passe & la deuxieme phase.
Cette deuxiéme phase consiste & faire la démonstration de
cuisine avec les animatrices du projet.
Les animatrices auparavant formées vont comparer le foyer
amélioré Mal Sauki au foyer Malgache. A la fin de la démonstra-
tion un e xposé sur le nouveau foyer est fait par l'animatrice.
Elle insiste : - sur l'entretien du foyer, notamment sur 1'éva-
cuation de la cendre & la fin de chaque repas ; - son mode
d'utilisation & savoir, deux bois seulement suffisent, chaque
numéro de marmite a son numéro de foyer.
L'animatrice décrit aussi le foyer amélioré pour que les femmes
connaissent bien leur instrument de cuisine.

Parallélement & la démonstration, un point de vente
est ouvert chez la présidente.
Le Projet s'est penché aussi sur la sensibilisation des hommes.
Ainsi, une soirée Mai-Sauki (sur le nouveau foyer) a été organisée
en leur intention dans chaque foyer de Samaria.
Des chants, ballets, thédtres, sketches autour du foyer Mai Sauki

ont eu lieu.

Ceci étant terminé, un suivi se fait au niveau des
ménages par les animatrices du projet. Une enquéte a été méme
faite sur le foyer amélioré, pour voir quels sont les numéros
de foyer les plus utilisés, le degré d'acceptabilité du foyer,
les avantages et les inconvénients du foyer.

Ce sont les animatrices du projet qui vont s'occuper de ce suivi.
Elles passeront dans les ménages pour constater comment la femme
utilise son foyer et recueillir des informations positives ou
négatives sur ce foyer.

Actuellement, le projet GTZ/BM mondial o arrédté presque toutes
les activités en matiére de diffusion & Niamey. Mais apreés

tant d'effort, cette question s'impose : Comment la population

de Niamey a-t-elle pergu 1l'action du projet GTZ/BM ?
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2e Partie : ANALYSE DES ACTIVITES DU PROJET

(en matidre de diffusion du foyer Mai Sauki)

Aprés avoir défini les objectifs et la stratégie
adoptée par le projet pour la diffusion des foyers améliorés,
nous allons tirer les conclusions de la population de Niamey
consommatrice de ces foyers Mai Sauki.

Pour ce faire, nous allons procéder par une série
de comparaisons entre

- la stratégie de diffusion et la réaction de la

population ;

- la formation théorique et la pratique des artisans.

Aprés quoi nous releverons les impacts socio-économiques sur :

- les habitudes des habitants de Niamey (culinaires)

- le budget des ménages

- le revenu des artisans et des commergants.

A. EVALUATION DE LA CAMPAGNE DE SENSIBILISATION ET
D' INFORMATION

Comme nous l'avons déja& annoncé dans la stratégie de

diffusion du foyer Mal Sauki, plusieurs publicités et campagnes de

sensibilisation eurent lieu. Ces campagnes ont été menées dans

toute la ville de Niamey et ce pour amener la population &

accepter le nouveau produit, & changer d'instrument de cuisine

tout en connaissant trés bien la raison de ce changement.

&

Nous allons donc essayer de savoir comment ces ménages

ont pergu les différents messages.

a.l La réceptivité sur les différents messages

1. Réceptivité sur 21 ménages

I 1 ] 1 i
Type de message i Télévision ;| Radio | Hau;rzgizéur » dgézzgzzzgtzgz i

I

! I !

14 | 9 : 21 :
i ! !

|
Effectif N I
]

i i
; Autres |
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2. Répartition des ménages suivant le message
9

le plus populaire

T ! s ! ; Haut parleur T Démonstration !

! Type de message ] Télévision I Radio | Prgjet ! de cuisine AFN 1 Autres |

R I s esimmmmms R o S ) o e i basme Swa 1

! ! ! ! ! ! !

y Effectif i 5 0 ) 3 o 11 2 i

! = ! ! ! ! ! !
3. Répartition des messages suivant le message

déterminant pour 1'achat

! ! - ! . ! Haut parleur ! Démonstration !

I Type de message i Télévision i Radio | Projet | de cuisine AFN ! Auvtres |

o o S e P— [ [ o 3 e 5 e = 1

1 1 I I 1 1

, Effectif i 2 1 0 : g 2 >
I ] 1 I

Ainsi donc, nous constatons que le message le plus vu,
retenu et apprécié est la démonstration de cuisine faite par
1'Association des Femmes du Niger.

Tous les ménages enquétés ont & 100 % été touchés par la démonstra-
tion de cuisine.

Cette forme de publicité a permis aux femmes de se rassembler et

de constater ensemble les avantages du produit qu'on leur propose,
La télévision et lo radio sont deux messages importants car ils

ont touché respectivement 90,5 % et 66,7 % des ménages enquétés,
Pour en revenir & cette démonstration de cuisine les femmes ont
répondu que c'est surtout la rapidité (13 ménages sur 21) et
1'économie de bois (4 ménages sur 21) qui les ont le plus frappé:
Elles ont constaté que quand les animatrices ont comparé les deux
sortes de foyers oméliorés, & savoir le Malgache et le Maf Sauki
pour la préparation de la pate et de la sauce, deux bois seulement
ont suffi pour la cuisson avec le Mai Sauki et ceci dans un temps
relativement court (35 & 60 mn) ; alors qu'avec le foyer Malgache
méme en mettant quatre bois, la cuisine finit plus tard.

A la fin de la cuisson les animatrices font un exposé sur l'entretien
et l'vtilisation du foyer MaiI Sauki.

Voyons ce que les femmes ont retenu de cet entretien.



a.2 Evaluation de la formation sur le mode d'utilisation

) ) Laisser | iPlocer lesiRetirer :
! " jles bois ;couvercles;le bois |Respecter
Conseils ,Evocuer Mettre \prendre | Mettre lpour 11m1—;pour fi=, des
donnés | la cendre deux bois,feu avant ,peu d'eau,ter 1'éva-inir la  |numéros |
' de plocer ; lporctJ.on ,cuxsson [

e e e e s s |t e e e e | e | ————————

! I

1 1 1

! ! ! ! ! !
Nombre ! 14 ! 18 ! 0 0 I B

I 1 I 1 1

! ! ! ! !

S - g

Nous constatons que ce qui est retenu et respecté par les
vtilisateurs se résume a

- mettre deux bois (18 ménages sur 21)

- évacuver les cendres avant ou aprés chaque vtilisation.
Mais l'observation des cuisines nous a permis de constater que les
numéros sont respectés & 90 % et que les ménagéres ne le signalent
pas.
Nous pensons que ce silence trouve sa signification par le fait
qu'elle trouve cela évident.
Pourtant une autre question découle de ce tableau (a.2).
Pourquoi les autres recommandations ne sont pas suvivies ? Cette
question trouve sa réponse en interrogeant les témoins privilégiés
&4 savoir les commergants, artisans, les présidentes des sous-
sections d'AFN.
A la question :"que leur demandez-vous de faire pour une vutilisation

correcte du Mal Sauki ?",les réponses sont les suivantes

a.3 Utilisation correcte du "Maol Sauki"

i i i i
Utilisation y Mettre deux | Evacuer la | Respecter les, Aitras 4
Témofgns priviligh i bois i cendre i numéros i
______________________ Sy - SO S| DO 51
Présidente AFN ! ! ! 1 1 (réduvire le!
(sur les 5) ! 4 ! 3 ! 0 ! diamétre du
! ! ! ! bois)
______________________ PSR | SIS SRS, | W S —
Commergants (2) ! 0 ! 0 ! 2* !
---------------------- P | A VRS WY | WP S,
Artisans (2) ! 0 ! 0 ! 2 !
1 | | 1
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* Nous leur remettons le mode d'utilisation qui nous
est remis par le Projet.
Nous voyons donc que le message pour le mode d'utilisation ne passe
pas trés bien car beaucoup de Nigériennes qui font la cuisine ne
savent pas lire et elles ne cherchent pas & se faire lire ce mode
d'utilisation. En plus celles qui savent lire ne font pas la
cuisine. Elles expliquent le mode d'utilisation & leurs boys qui
ne font pas exactement ce qu'on leur dit.
Ce tableou sera complété par un autre tableau qui nous permettra
de voir parmi les personnes privilégiées lesquelles ont transmis

le message qu'elles ont regu & la formation.

a.4 Instruction & 1'vtilisation correcte du foyer Mai Souki

~Acteurs 'AFN Projet !Haut parleur'Cowmergant'Forgerons'Mode d'u- ! Autres
Nombre de_méndg 'Anlmotrlces' projet ! vendeur 'tlllsatlon' (tele)

I
Nombre : 13 . 5 ' o | a8 ' 3 ! 4
I |

On voit que 13 ménages sur 21 affirment avoir été instruits
par 1'AFN, donc & partir de la démonstration de cuisine.
L'attention des femmes a surtout été attirée par ce qu'elles voient
de leurs propres yeux, pas ce qu'elles voient & travers la télévision
(engouement) ou autre chose. |
Ces démonstrations de cuisine ayant pris fin depuis décembre 1986,
il y a lieu de demander les jugements apportés sur le foyer amélioré

par les utilisateurs.

a.5 Avantages du foyer Mai Sauvki

antages ! ! ! !

! Rapidité ! Economie !Confort général * ! Résistance
Ngﬂbre de ! ! ! !

~Jeuoges el .. (PR s s msmame Ve i o i e Y .
! ! ! !
Nombre ! 12 ! 7 ! 10 ! 1

] ] 1 I
1 1 1 !

* (Pas de fumée, transportabilité, stabilité, sécurité,
posture).
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Parmi les enquétées, 12 trouvent que le foyer amélioré
est plus rapide que le foyer Malgache.
Pendant 1l'enquéte une femme nous a méme dit qu'il est 1'image
méme de son nom car Sauki en Haoussa veut dire rapidité, facilité.
Un autre avantage trés important est le confort général &
1'usage. Dix (10) de nos témoins attestent énormément leur
satisfaction et =~ peuvent lui rester fidale.

Pourtant quelques inconvénients subsistent.

a.é6 Inconvénients du foyer Mai Savuki

Inconvénients 1 . . ! ! ! ! !Manque !
!N01rc1? les!Fumée!Porte.tréS!Instobilité!Grille! de  !Aucun
| marmites , Ty petite ! I charbon!

1 ] I
1 | 1 | I !

Nombre - 5 R 1 1 1 : 1 y 20
; s . :

______ s e Y
H .

Si 10 ménages contre cinq (les autres é&tant considérés
comme des épiphénoménes) ne trouvent pas d'inconvénients sur le
foyer amélioré, la raison est toute simple selon les majoritaires
"les autres ne font pas ce qu'on leur dit, par exemple, avant
que le feu ne s'allume la femme place la marmite, ce qui étouffe
le feu et dégage de la fumée. En plus, elles mettent trois, quatre
bois pensant aller plus vite. C'est d'ailleurs la raison pour
laquelle elles trouvent la portée d'entrée du bois petite".

Plusieurs femmes nous ont affirmé qu'elles ont l'intention
de faire agrandir la porte d'entrée du bois. Elles pensent ainsi
résoudre le probléme du bois et de la fumée car elles disent que
c'est parce que l'air ne rentre pas dans le foyer amélioré qu'il
y a de la fumée.

Tous ces problemes techniques étant soulevés, il serait prématuré
de laisser cette analyse & ce stade.
Ce qui serait souhaitable c'est d'analyser la situation socio-

économique aprés la campagne de sensibilisation et d'information.
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B. IMPACTS SOCIO-ECONOMIQUES DE LA DIFFUSION DES FOYERS
MAI SAUKI SUR LES HABITUDES ET LE BUDGET DES MENAGES,
SUR LE REVENU DES ARTISANS

Commengons par le mobile d'achat d'un foyer Maf Sauki.

b.1 Les arguments d'achat

—~ Arguments d'achat ! ! ! ! !
! isiiag . ! Confort ! Amortissement !

,Ropldlté,Economle, Sndiral rapide

Nombre _de_ménages 21 . : 9 y P

I |
| !
I I :
_____________________________ D o e e i e ] e e s i | SpS—
. H . .
1 |
| |
| I

Méme si la majorité des femmes ont acheté le produit
parce qu'elles pensent amortis ce qu'elles ont investis rapidement
(17 ménages sur 21), la proportion de celles qui l'ont acheté &
cause de la rapidité (10), de 1'économie et du confort général
est loin d'@tre négligeable.

Sept de nos enquétées disent qu'elles l'ont acheté pour son
économie du bois et & 100 % elles le trouvent "plus agpproprié
pour économiser du bois",

Dix huit (18) des vingt et un ménages témoignent qu'ils économisent
plus de bois qu'avec le Malgache (3).

Il leur revient donc moins cher de faire la cuisine avec le

Mai Sauki qu'avec le Malgache.

b.2 Appréciation por rapport au Malgache

Appréciation ! ! :
! Plus pratique ! Plus joli ! Total
' I 1
-Sur_21 _ménages "o~ 0 S 2 o i | o e e | s s
I ! '
Nombre ! 16 ! 5 g 21
! 1 !

En le comparant au foyer Malgache, elles le trouvent
de loin plus pratique (16/21).
Ce n'est donc pas & cause de la beauté de 1'outil qu'elles 1'ont

acheté, encore une fois c'est pour son utilité.
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Du fait de tous les avantages qu'il présente, le prix du foyer .
Mai Sauki n'est pas raisonnable pour plusieurs femmes.

Selon ces témoins, pour une plus large diffusion, il faut que

le secteur de production soit controlé par 1'Etat pour éviter

la spéculation sur la matidre premiére (tonneaux).

Si la production du foyer amélioré ne reléve pas du secteur
informel, le prix pourrait baisser et l'acquisition sera facile
pour tout le monde. Actuellement les ménages des quartiers péri- |
phériques et les grandes familles trouvent les prix décourageants.
Ils pensent qu'un foyer Mai Sauki ne doit pas excéder 500 F (N° 3).
Pourtant les femmes qui l'utilisent parlent beaucoup de la possi-
bilité d'épargner en vtilisant le foyer amélioré. Pour les consom-
mateurs, le foyer amélioré a permis une économie de 50 % du bois,
soit une réduction de 50 % des dépenses effectuées sur le combus- |
tible ligneux. En fait ceci est surtout ressenti par les femmes
qui uvtilisent le bois, car le mari lui continue toujours a
dépenser la méme somme pour acheter du bois. Mais puisque ces
femmes ne remettent pas cet argent qu'elles ne dépensent pas

a leur mari, que font-elles avec ?

b.3 Ce que font les femmes avec 1l'argent gagné

! ! ! ! !
Ce que font les !Enrichir le plat!Epargne! ! o b ; )
femmes avec ! - de viande !'Tontine!Habillement! Enjretlen !Ne'folt Pa3
des enfants; d'économie

1'argent ! - de condiments!Baptéme! !
________________ | PEGSEESTESI [T S| PRSI RSSSSEOROITSe

2 |

=
g
o
=1
D

1 ! !

5 I 3 : 5
1 1 I
I 1 [

Cet argent sert donc & remonter le niveau de vie.
Certaines commencent & mieux manger en assaisonnant plus leurs
menus, d'autres prennent golts pour 1'épargne (7/21).
Les femmes ne gagnent pas seulement de l'argent en cuisinant
avec le Mai Sauki, elles gagnent aussi et surtout du temps.
Nous allons voir sur le tableau qui suit ce qu'elles font de

ce temps gagné.



b.4 Ce que font les femmes pendant le temps gagné

Ce que font les
femmes pendant
le temps gagné

Ménage

: Salubrité ! : Commerce

Jardinage |

|
|
|
|
I
|
1
|
1
|
|
|
I
|
|
I
|
1
]
I
]
|
|
I
I
|
|
I
|
I
|
|
I
|
|
|
I
|
:
|
i
|
|
I
|
|
I
:
|
I
|
I
|
|
I
|
|
I
|
I
I
I
|
1
|
|
I
|
|
|
I
I
|
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Aprés deux ans d'expérience, certaines femmes font déja
du commerce, du jardinage. Cela est trés encourageant pour 1l'éco-
nomie d'un pays comme le Niger.

Ce temps gagné a permis aussi & ces femmes de changer leurs habi-
tudes culinaires, car plus d'une femme nous a dit qu'elle est plus
organisée maintenant qu'elle utilise le Mai Souki car elle sait
que sa cuisine lui prend peu de temps.

Elles chargent moins de bois en une fois et apprennent méme &
faire la cuisine avec le charbon car elles ont constaté que le
foyer garde longtemps sa chaleur méme si on retire le bois.

Pour les femmes, les habitudes culinaires peuvent changer mais
elles pensent que ce qui est plus facile c'est de changer 1l'ins-
trument de cuisine. Il est plus facile pour une femme de cuisiner
avec un autre foyer que de changer sa fagon de cuisiner, ou pour-

quoi pas son régime alimentaire.

b.5 Impact du foyer amélioré sur le revenu des artisans

et des commergants

Cet impact est difficile & saisir vu que ces artisans

et commergants ne fabriquent pas et ne vendent pas qu'un seul produit.

D'ailleurs pour le projet cela est trés important car il ne veut
pas qu'un commergant ou un artisan dépende seulement de la vente
des foyers améliorés. Les artisans affirment que l'introduction
du foyer amélioré leur a permis de diversifier leur production et
de trouver un concurrent au foyer Malgache. Le prix du foyer

Mol Sauki un peu élevé a fait accroitre la clientéle du Malgache
(les femmes au bas revenu et celles des banlieuves continuent &

demander le Malgache).
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Actuellement le foyer Malgache s'achéte & 300 voire 350 F contre
150 & 250 F CFA il y a deux ans.

Pour les commergants, ils réalisent un bénéfice de 100 F CFA

sur choque foyer vendu.

Ils savent donc combien ils vont gagner en langant une commande.
C'est surtout & la saison de pluies qu'ils font le plus de vente
car les femmes savent qu'on peut cuisiner avec le Mai Sauki méme
sous la pluie,.

En plus il est transportable et ne dégage pas de fumée. La
cuisine peut donc se poursuivre dans la chambre.

On voit que pendant l'hivernage, il y a beaucoup de vent donc,
risque d'incendie.

Avec le Mail Sauki le feu ne se disperse pas, il reste dans le
foyer amélioré. On peut donc éviter les brllures et les incendies.
Comme nous 1l'avons déja dit, il est difficile de déterminer

le revenu d'un commergant ou d'un artisan du foyer amélioré car
aucun d'entre eux ne s'est limité & cette seule activité. Elle
fait partie d'un tout.

Nous avons seulement une idée des ventes journalidres (trois &
six paires de foyers).

Nous pouvons dire théoriquement que pour un forgeron les recettes
varient de 740 & 1 480 F CFA. Pour le commercant le revenu est
entre 600 et 1 200 F CFA pour une journée de travail.



3eme Partie : CONCLUSION ET RECOMMANDATIONS

Ayant atteint le temps qu'il s'était imparti pour
remplir les objectifs dont on a parlé dans la premiére partie
du devoir, le projet GTZ-BM a aujourd'hui arrété ses activités.
Pendant ses un an et demi d'activités, il a pu quand méme toucher
24 % de ménages enquétés (voir résultats des enquétes A et B)
sur 1000 ménages.
Cela constitue un pas en avant dans notre lutte contre la déser-
tification et la dégradation de notre environnement. Mais pour que
cette oeuvre ait un lendemain meilleur et que le foyer Mal Sauki
connaisse une plus large diffusion, une autre politique d'informa-
tion et de sensibilisation doit €tre définie.
Cette politique mettra davantage 1l'accent sur lao démonstration
de cuisine et la télévision, car comme les résultats de nos en-
quétes nous l'ont montré, malgré 1'abondance des sources d'infor-
mation et de sensibilisation les consommateurs du nouveau foyer
n'ont retenu que trois sources

- La démonstration de cuisine

- La télévision

- La radio.
Mais pour cette derniére source, nous avons constaté que les
enquétées associent la radio & la télévision, car quand on leur
demande de nous parler du contenu du message qui est passé & la
radio, ils nous parle surtout des images qu'ils ont vu & la
télévision.
C'est en fait le message passé & la télévision que les gens
retiennent le plus car ils gardent les images dans leur mémoire.
Une autre source non des moindres est celle qui s'adresse aux
hommes, mais elle a été plus ou moins mal exploitée.
En effet nous sommes dans une société ol c'est 1'époux qui gére
le budget et qui prend les décisions importantes étant donné
qu'en général c'est lui qui subsiste aux besoins matériels de la
famille. Au Niger plusieurs femmes sont ménagéres, et n'ont pas de
ressources financiéres. Ce qui fait que méme si la femme voit
1'vtilité du foyer Mail Sauki & travers les campagnes de sensibili-
sation et de publicité, il lui faudrait 1l'aide financidre de son

mari pour l'acheter.
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Donc une sensibilisation sérieuse doit s'adresser aux hommes et
cela sous une autre forme que celle de soirée au niveau de la
Samaria. Peut-étre en passant par le conseil villageois de
développement le résultat serait meilleur.

L'évaluation de la soirée Mai Sauki a donné les résultats suivants :

- A la question : "des femmes et des hommes quels sont
les plus touchés par la soirée ?" 7 de nos témoins pensent qu'il
y a eu (& la soirée) plus d'hommes que de femmes ; 7 autres ont
choisi les femmes. Les 7 restant n'ont pas assisté & la soirée.

- De méme il ressort de l'enquéte qu'aucun des ménages
n'a acheté son foyer "Mai Sauki" aprés avoir assisté & la soirée.

Nous avons certes soulevé quelques failles et quelques
points forts dans l'organisation de la diffusion du foyer
amélioré mais ce qu'on o déja dit et qu'on ne cesserait de dire
c'est que ceux qui ont fait l'expérience du foyer Mal SauKi
pensent que si cette diffusion évolue positivement le probléme
du bois au Niger diminuerait.

L'introduction du foyer amélioré a eu un impact positif sur la
vie des ménages.

La consommation de bois ayant baissé de moitié, le pouvoir
d'achat de certains ménages s'est accru. Ceci a entrainé peu

4 peu l'introduction de la femme dans certains secteurs monopo-
lisés jadis par les hommes. Elle fait du petit commerce, du
jardinage et tant d'autres activités parce que son temps de
cuisine se réduit et qu'elle gagne de l'argent sur le bois.

Il y a longtemps, on liait l'absence des femmes dans ces secteurs
aux reégles sociales en disant que la femme Nigérienne se trouve
enfermée dans un systéme social et un régime matrimonial
contraignant.

Aujourd'hui, la femme se trouvont de moins en moins chargée
(pas trop de corvée d'eau avec la pompe ou le forage, le pilage
du mil facilité par les moulins, le temps de cuisine écourtée
par l'utilisation du Mal Sauki, la femme se lance dans des

nouvelles activités.
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- RECOMMANDAT IONS

1) Lo diffusion du foyer Mai Sauki dans les campagnes pour

lutter contre les incendies et les feux de brousse.
2) La reprise de la campagne de démonstration.

3) La sensibilisation des boys et bonnes utilisateurs du

foyer Mai Sauki.

4) La sensibilisation des hommes & travers les conseils

villageois de développement.

5) Définir l'espace (lieu) idéal de cuisson avec le foyer
amélioré Mai Sauki.

Pour les prochaines enquétes

8) Les producteurs des autres foyers notamment le Malgache

doivent &tre enquétés.

7) Les commergants ou fournisseurs de la matidre premidre

doivent &tre soumis & 1l'enquéte.

8) Connaitre les autres types de foyers et les appréciations

des vtilisateurs.

9) Elargir 1'échantillon de l'enquéte qualitative, car avec :

21 ménages on ne peut obtenir des résultats fiables statistiquementf

10) Pour ce genre d'enquéte on ne doit pas sélectionner ses
cibles (pour se limiter & ceux qui ont une longue expérience) car
pour les identifier il nous a fallu recourir aux Présidentes des
sous-sections AFN. Ce qui peut constituer une source de biais.
Ici nos enquétées ont un minimum d'un an d'expérience du foyer

Mai Savuki.

\
11) Rouvrir les points de vente testés lors de la démonstration:

chez les présidentes des sous-sections AFN.
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D'autre part nous n'avons pas pu répondre & la question :
"Quelles améliorations doit-on apporter a l'architecture des
cuisines ?". L'espace propice pour une meilleure vtilisation du
foyer amélioré n'étant pas défini, nous sommes allés prendre
les normes des Travaux Publics.
Le constat a été le suvivant : ces normes ne tiennent pas compte
de l'architecture locale. En plus, partout ol nous somme passés

la cuisine se faisait & ciel ouvert (plein air).
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DEUTSCHE GESELLSCHAFT FGR TECHNISCHE ZUSAMMENARBEIT (GTS)
- Banque Mondiale (B.M)

- Association Frangoise des Volontaires du Progrés () FVP)

Sur les pages qui suivent vous trouverez 21 ménages : nous
avons considéré les présidentes des sous-sections de 1'AFN
comme des ménages et au niveau du quartier Kalley-Sud nous
avons enquété quatre (4) ménages au lieu de trois (3)
(15+ 5+ 1 =21)

Le Comité National Foyer Amélioré o essayé d'organiser les
interventions des différents promoteurs de foyers améliorés.
Ainsi de par le probléme d'approvisionnement de matiére pre-
miére qu'il pose (métal) le Foyer Mai-Sauki sera retenu pour
les centres urbains le kaya et 1'albarka pour la campagne.
Dans cet esprit d'organisation, le Comité National Foyer
Amélioré est devenu Comité inter-ministériel pour la promotion

du foyer amélioré et de 1'économie domestique depuis le

11/11/1986. Pour complément d'information voir annexes n® 1 et 2.

Le foyer malgache est le foyer traditionnel métallique sans
grille dont les supports de marmite sont placés au dessus et
4 l'extérieur. Ainsi quand on prépare,la marmite surmonte le
foyer laissant un grand espace entre elle et les parois du

foyer.

Le circuit de vente du foyer malgache est ainsi décrit : les
commergants des ferrailles les ach&tent au niveau de Katako

pour les revendre dans les différents quartiers.

Le rapport est disponible & 1'ONERSOL sous le titre "Résultats
d'enquétes : Foyers améliorés métalliques dans deux quartiers
de Niamey" présenté par Gilles DECHAMBRE (AFVP).

HERVE A.F.V.P. Pour le calcul voir Annexe N° 3

Projet G.T.Z. (IDI ABOUBACAR)

Il s'agit du message dont on parle le plus dans le quartier.
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INTRODUCTION

Si naguére la ville est dévoreuse d'espace agricole,
le danger maintes fois dénoncé ces dernidres années, est celui de
la destruction de toutes formes de végétation ligneuse, du fait
de la brusque intensification des consommations en bois de
chauffe. Dans certaines villes, les citadins en quéte de bois
détruisent les arbres bordant les avenues, plus généralement,
c'est la couverture arborée, proche des villes, qui est détruite,
le prélavement annuel excédant largement le volume de croissance,
Les difficultés d'approvisionnement en bois sont sensibles, sur-
tout & Niamey pendant la saison des pluies (52,8 % des ménages
répondent ainsi dans notre échantillon d'enquéte.
Aussi une recherche des solutions au probléme de la déstabilisa-
tion écologique qui accentue la désertification est devenue un
souci majeur des pays sahéliens. Il faudra donc réduire la con-
sommation de bois, trouver de nouvelles énergies combustibles.
Parmi les inventions & jour figure le foyer amélioré "MAI SAUKI"
qui fait 1'objet de notre étude.
Ce matériel a &été introduit au Niger en 1983 par le Projet
"Artisans et Foyers Améliorés" financé par le F.E.D. Ce projet
bénéficiera par la suite du soutien de la GTZ et de la Banque
Mondiale,
L'introduction de ce produit nouveau pour économiser du bois de
chauffe n'est pas sans effets sur les habitudes culinaires des
ménageéres. Il en est de méme sur les revenus des artisans
fabricants.
Pour mesurer tous ces aspects aprés trois ans d'exécution du

Projet, l1'étude proposée s'est étendue sur trois niveaux

1) étude de la documentation existante sur la consommation
de bois & Niamey (c'est l'objet du rapport "compiliation filiare
bois").

2) des enquétes auprés des ménages (c'est l'objet des

questionnaires A et B, voir annexe) .

3) enquéte qualitative aupras des témoins privilégiés

(questionnaire C, voir résultats enquéte qualitative),
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Le présent rapport fournit les résultats des enquétes
auprés des ménages.

Il serait insuffisant d'introduire ce rapport sans
signaler que nous ne saurions répondre avec certitude & tous
les aspects du sujet. Compte tenu du temps relotivement court
qui nous a été accordé, des imperfections peuvent y surgir. Nous

demanderons aux lecteurs de bien vouloir nous en excuser.

Le rapport comprend :

I. Méthodologie d'enquéte

II. Résultats d'enquéte et analyse
1) Questionnaire A
2) Questionnaire B

III. Conclusion



I. METHODOLOGIE DE L'ENQUETE "FOYERS AMELIORES" NIAMEY 1987

L'enquéte FOYERS AMELIORES organisée par l'Association
des Femmes du Niger avec la collaboration du Ministére du Plan
(Direction de lo Statistique et de 1'Informatique) intervient
aprés une enquéte "consommation des produits essentiels"” par les
ménages de Niamey.

Cette opération est effectuée en deux phases
lére phase : dénombrement des ménages de Niamey en septembre 1984

2eme phase : enquéte consommation décembre 1986 - janvier 1987

Etant donné qu'il n'existe pas de base de sondage
d'enquéte sur la consommation de bois & Niamey, nous avons
considéré les résultats provisoires de cette enquéte pour tirer
1'échantillon de 1000 ménages qui a été demandé.

1) Présentation administrative et topograophique de la

commune de Niamey

La commune de Niamey est administrativement divisée
en cinq districts et est composée de 47 quartiers, Le découpage
du service de la Topographie et du Cadastre montre trois types

de zones

- Zones cadastrées découpées en section, ilots, puis

en parcelles qui contiennent les concessions d'habitation ;
- Zones cadastrées non découpées appelées villages

- Zones non cadastrées.

Dans le cadre de la préparation de l'enquéte consommation
des produits essentiels, nous avons effectué un tirage au 1/10
des ilots de la ville pour les zones cadastrées.
Pour les zones cadastrées mais non découpées en ilots, un décou-
page en carré de 10 ha a été effectué.
Quant aux villages un tirage au 1/10 de la population a été effec-
tué & partir des résultats projetés du recensement administratif

de la mairie procédé en Février 1982.
La commune est divisée en 1740 ilots et 6 villages (exception des

zones administratives, industrielles et camps militaires).

A partir de l'enquéte le résultat provisoire fournit 54 830 ménages.
R



2) Echantillonnage

Lo base de sondage obtenu & partir de 1l'enquéte con-
sommation ne met en évidence tous les ménages qui utilisent le
bois pour la préparation des repas principaux. Il a fallu faire
des hypotheses d'échantillonnage.

La préparation quotidienne des repas est fonction de 1'état
matrimonial du chef de ménage ou de la taille du ménage. Certains
ménages privilégiés vtilisent le gaz ; il faut les exclure.

Au cours de la collecte des données certains ménages tirés peu-
vent avoir déménagé auquel cas il faut prévoir les remplagants
(dans la méme concession). Nous avons finalement tiré 1'échantil-
lon dans les différents districts proportionnellement & leur

taille (résuvltats fournis par 1'enquéte consommation).

Tableau de coefficients de pondérage : répartition des ménages

de 1'échantillon par district

Nombre de mé- !
nages échan-

1 i !
Nombre de mé- | Nombre de mé-, Coefficients "
tillon Foyers !
!

1
i
, Districts
1

] i

1 I

i nages Base de | nages corri- | de "

;  sondage | gés i pondération | Anéliorés
[ — N st [ - umm—— ot i !
1 1 I 1 I 1
g District I | 700 ' 712 ' 16,7 % M 167 )
R e — J——— | esseimmsirsiormtmm SR !
1 I ! I ! I
j District II | 1 453 i 1 513 i 26,9 % ' 269 '
T ——— fi i P P S - !
1 ] | I | !
y District III; 1 380 ) 1 411 ' 25,6 % | 256 "
e . JE— f s R RR——— !
1 1 I I ] I
y District IV | 1 123 i 1 159 . 21,3 % i 213 :
PE—— e —— R——— R L——— !
1 I 1 I ! 1
y District Vv | 510 | 548 ' 9,5 % » 95 '
TR— E—— — e P —— !
1 I | I 1 1
; Ensemble " 5 366 » 5 483 " 100 % \ 1 000 '
' 1 I 1 1

L'échantillon de 1000 ménages représente pour nos résultats
provisoires 18,3 % des ménages de la commune.
Dans les résultats de l'enquéte, nous n'avons pas fait des extra-

polations afin de ne pas commettre trop d'erreurs qui peuvent

Provenir de l'enquéte consommation.
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II. RESULTATS D'ENQUETE - ANALYSE

1) Questionnaire A

Traditionnellement les ménagdres nigériennes font la
préparation des repas quotidiens sur les foyers trois pierres
ou bien les foyers malgaches. Le foyer Matl Sauvki, Kaya, le
réchaud & gaz ou & pétrole, la cuisiniére, ne sont que de nouveaux
matériels qui ne semblent pas atteindre du moins jusqu'a l'heure
actuelle la totalité des ménages. En effet le foyer malgache est
utlisé dans 85,5 % des ménages contre 23,2 % pour le foyer
Mal Sauki.
Nous allons évaluer toute la campagne de sensibilisation ou de
publicité concernant le foyer amélioré Maf Sauki & travers ce
questionnaire,
94,6 % des ménages enquétés reconnaissent avoir entendu parler
du foyer Mai Sauki. Parmi les types de messages sensibilisatéurs
figure en premier lieu la télévision qui a touché 66,2 % des
ménages de 1l'échantillon ; viennent ensuite la radio (55,4 %)
et la samaria AFN (14,7 %) et les voisins de quartiers (15,3 %=.
La télévision apparait également comme le plus déterminant pour
l'achat des foyers améliorés Mai Sauki (14,3 % des ménages
répondent ainsi, pourcentage le plus élevé).
L'aspect le plus marquant répondent les ménages demeure le contenu
du message quel que soit le type de message autre que la télévision.
Cette donnée est fortement intéressante dans la mesure ob elle
prouve que les promoteurs du Foyer Amélioré Mai Sauki ont mis
l'accent sur les thémes d'économie de bois, utilisation facile,
thémes qui engendrent la promotion de Mal Sauki. 44,2 % a 92 %
des ménages de 1'échantillon répondent ainsi.
Au niveau du message télévision c'est plutot les images qui
intéressent les ménages (48,1 %).
La participation des chefs de ménage & la soirée Mai Sauki n'a
pas été importante (8,3 %). Nous ne pouvons ainsi tirer des
conclusions hatives.
Si la sensibilisation semble avoir atteint largement les ménages
pourquoi les raisons de non achat. Le manque de moyens est lag
raison principale (62,8 %) et souvent un message de publicité

non convainquant (17,6 %).



S'agissant du manque de moyens, il serait préférable d'éclaircir
les idées & partir du tableau sur lo possession du foyer Maf Sauki
suivant la caotégorie socio-professionnelle du chef de ménage
(tableau n° 15 questionnaire A).

On constate que le foyer Mal Sauki est plus utilisé dans les
ménages de salarié duv privé (30,2 %), du public (21,1 %) que
dans les autres catégories. Cela peut expliquer le manque de
revenu suffisant dans les autres ménages pour se procurer des
foyers. La campagne de publicité aurait certainement plus touché
cette catégorie.

Le prix du foyer semble tout de méme faible pour les artisans
fabricants.

S'agissant des dépenses qui pésent le plus sur le budget des
ménages nous citerons d'aprés la ménagére la nourriture (65,2 %),
puis l'habillement (44,9 %). D'aprés le chef de ménage c'est
également la nourriture (72,1 %) puis le logement (40,0 %).

2) Questionnaire B

Ce questionnaire est adressé aux ménages qui utilisent
le foyer amélioré Mai Sauki. 235 ménages sur 1000 soit 23,5 %
(résultat qui différent légeérement de celui obtenu de l'enquéte A).
A travers ce sous-échantillon, nous allons analyser les problémes
d'utilisation du foyer amélioré Mal Sauki. L'économie de bois
est le principal avantage du foyer Mal Sauki (89,36 %). Les
reproches sont surtout faites sur la grille qui se gate vite ou
des marmites qui se noircissent trop. Un autre inconvénient est
au niveau de la sécurité au cours des préparations.

Cependant ces inconvénients n'empéchent la possibilité de renou-
vellement du foyer lorsqu'il est gaté (87,66 %) ou de la grille
(88,51 %) car le prix d'achat de Mai Sauki parait raisonnable
(80 % des ménages répondent ainsi).

Il faudrait tout de méme apporter quelques améliorations au
niveau des caractéristiques techniques du foyer (39,15 %) pour
assurer davantage la cuisson rapide (98,30 %).

La préparation des repas avec Mai Sauki fait intervenir de la
fumée (21,28 %) si non en général, ce probléme n'est pas 1lié &
l'aspect physique du foyer (66,81 %).
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L'introduction du Mai Sauki dans les foyers a provoqué des
changements dans les habitudes des ménagéres (72,34 %) surtout
au niveau de la consommation d'énergie (42,13 %) et les habitudes
culinaires (14,04 %).

Le foyer amélioré Mai Sauki est utilisé principalement pour

la préparation de riz ou pate (66,9 %) et de sauce (62,5 %).
Pour chauffer de 1'eau seulement 4,8 % des ménages l'utilisent
principalement & cette fin.

Il est intéressant d'émerger les problémes relatifs & 1'utili-
sation du Foyer Amélioré Mai Sauki et 1'impression des ménagdres
qui préparent quotidiennement avec ce foyer.

La vente de Mal Sauki se fait par les forgerons fabricants ou
les vendeurs ambulants. Ce foyer est souvent vendu avec une
notice sur le mode d'utilisation. Les résultats de 1l'enquéte
montre que 58,72 % des ménageres qui possddent ce foyer ont lu
le mode d'utilisation. Mais étant donné que le

toux d'analphabéte parmi les femmes n'est pas négligeable, nous
pouvons penser que Mal Souki est plutdt possédé en partie par
les ménagéres instruites. 56,80 % des ménageres appliquent
correctement ce qui est dit dans le mode.

Le foyer amélioré Mol Sauki est apprécié pour sa forme, sa
stabilité, sa transportabilité, son confort. Ce n'est que sa
couleur qui mérite un changement (42,13 % des ménages n'appré-
cient pas sa couleur).

59,15 % des ménageres pensent que la durée de vie du foyer

Mai Sauki est compris entre 2 - 5 ans. 30,64 % répondent que
c'est plutdt entre 1 - 2 ans.

Pour mieux déterminer la durée de vie moyenne du foyer, il
serait préférable de tenir compte de la durée d'acquisition or

les résultats obtenus & ce sujet n'ont pas &té exploitables.
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CONCLUS ION

La méthodologie de 1'étude sur la diffusion et la
promotion des foyers améliorés Mai Sauki s'inspire d'une approche
statistique auprés de l'ensemble des ménages et d'une autre
auprés des ménages utilisant ce foyer.

En effet le résultat de 23,5 % de ménages possédant Mal Sauki
est tout de méme satisfaisante quand on sait que la plupart

des ménagéres sont analphabates et que la seule voie pour les
convaincre est la sensibilisation.

Nous suggérons que le projet de diffusion et de promotion
attache plus d'action publicitaire par la télévision et la
radio. Cependant il importe d'adresser au passage un appel
auprés des témoins privilégiés pour une meilleure cohpréhension
du mode d'utilisation de Mail Sauki.

Il y a économie de bois certes en uvtilisant ce foyer, mais

cela ne se traduit pas par épargne monétaire auprés des ménages.
Au niveau de la production de foyers améliorés Mal Sauki,
l'accent doit &tre mis sur la résistance de la grille afin
d'augmenter plus la durée de vie ; car méme si les ménagéres
envisagent le renouvellement de leur foyer, il faut tenir compte
du fait que la plupart d'entre elles n'exercent aucune activité
rémunératrice fixe. Il est nécessaire donc d'envisager une
organisation des artisans fabricants de Mai Sauki en coopérative
subventionnée par le projet GTZ-Banque Mondiale, du moins &

court terme, ou par 1'Etat.

Notre étude ne nous permet pas d'avoir des éléments pour

mesurer les revenus des artisans fabriquant le foyer amélioré
Mai Sauki. En effet la plupart d'entre eux exercent d'autres

activités plus rémunératrices.
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\ REPUBLIQUE DU NIGER
COMITE INTER-MINISTERIEL POUR ASSOCIATION
LES FOYERS AMELIORES ET LES DES FEMMES DU NIGER
ENERGIES DOMESTIQUES A.F.N.

C .l.F.E.D -

If_IUDE DE CAS POUR LA PROMOTION ET LA plFFUSlON DES FOYERS AMELIGRES

e e

NIAMEY - FEVRIER 1987

NIAMEY - YEYR2— =

Enqueteur Date d'interview:
Controleur Date de Controles

Section L_L._L—\ ‘

ot L] v Echonillion  Ldod
N° Ménoge ‘__L_l N°® Concession L_LJ—
Quartier :

IDENTIFICATION DU MENAGE

1. Nom et Prénom du Chef de Ménage
2. Ethnie ou (Nationalité pour les expatriés)
3. Profession dv Chef de ménoge

4. Toille du Ménage

CEE

5. Nombre d'épouses du Chef de Ménage

6. STATUT d'occupation du Logement

1. Propriétaire L_J
2. Locataire U
3. Logé gratuitement l__.\
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QUESTIONNAIRE A

Numéro du questionnaire I_l_l__l—J

Nom de I' enqueteur :

Section L1t N® Concession | | 1]
llot |_IJ N° Echontillon |__|__j_]
N® Ménage '__[_I Quartier :
1. Nom et Prénom du Répondant :
2. Lien avec le Chef de Ménage :
1. Epouse l_'
2. Boy ou Bonne L]

3. Autre (d préciser) u

I. RECENSEMENT DES TYPES DE FOYERS DANS LE MENAGE

Foyer Foyer Amélioré| Foyes Lo
Trois Pierres | oo e Mol Souks Keys | Gan-tseets
Nombre de Foyers |
Jtilisation Principale (1) L |14 L+ LS L.l @
]2 |2 LJ2 L2 Ja
L3 L 13 |3 1 s
L4 p L] 4 LJ o L]
L] 5 L] 5 L] 5 LJ 3 l.J $

(1) Code :

1 = Préparation Riz ou pate
2 = Préparation sauce

3 = Chauffage eau de toilette
4 = Chauffoge thé ou café

5 = Avutre (& préciser)




Il - a) Avez-vous parfois des difficultés d'op,

L_l Oui

b) Si oui, en quelle période de I'année ?

LJ Saison des Pluies
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provisionnement en bois & Niamey ?

L__INon

l_.] Saison séche

c) Depuis quelle époque la pénurie est-elle sensible ?

lll- 1) Avez-vous entendu parler des foyers oméliorés (F A)

L_l Ovui

L_JNon

L_.l Avutre (d préciser)

MAI SAUKI ?

2) Si oui , par quel (s) canal (aux) avez-vous entendu parler des foyers oméliorés

(F A) MAI SAUKI

Vu et/ ou Message Déterminant
TYPE DE MESSAGE o— pour I'achat Aspect marquont
Télévision
Radio

Haut-parleur projet

A.F.N. - Samaria

Forgerons-Commergant K.t

Vendeurs (ambulants ou non)

Voisins / Quartier

Mari / Patronne

Soirée MAI SAUKI

Avutre

(2) Code 1. Images

2. Acteurs

3. Contenu du message

4. Autre & préciser
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IV 1) Avez-vous assisté & une soirée MAI SAUKI
L] oui L] Non
2) Sl oui, la soirée o-t-elle été

l_] Intéressonte l_l Pas intéressante I._] Pas de Répons.

2 a) Si lo soirée a été intéressante en quoi l'a-t-elle été 2

-

3) A travers cetfe soirée , l'interet des foyers oméliorés MAI SAUKI vous est-il apparu ?
I_J Ovi l._' Non

V - Si vous avez entendu le (s) message (s) sur les foyers améliorés MAI SAUKI,
pourquoi n'avez-vous pas ocheté ?

I._.I Non convainquant
I._I Manque de moyens

l___l Systéme de cuisson

Avtres réponses :

A quel prix , seriez-vous & meme d'acheter un foyer amélioré MAI SAUKI
(entre 550f et 1450f ) ?

Marquer le montant I. I 1 I_J

VI Quelles dépenses pésent le plus sur votre budget de ménage ?

Par ordre d'importance En premier liev En deuxidme liev

Avis de la ménagere

Avis du Chef de Ménage

Code : 1 - Nourriture
2 - Logement
3 - Habillement

4 - Avutres a préciser
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QUESTIONNAIRE B

Numéro du questionnaire I_.L_.I_LJ

Nom de I'enquéteur :

Sectin L] o Comsdon L]
ot L] N° Echantillon Ly o]
N°® Ménoge L] Quurtier :

1. Nom et Prénom du Répondant :

2. Lien avec le chef de ménage :
1. Epouse L] Taille du Ménage |

2. Boy ou Bonne L_]

3. Autre( & préciser) LJ
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Foyer (s) Amélioré (s)-MAI SAUKI

FA {FA |FA |FA [FA FA LA FA
QUESTIONS f |
1 12 3 4 5 & 7 ! E
Moins d'un mois | i
10 D\Réﬂ _.
d"ocquisition 1 & 12 mois l""
Plus d* un on : E 2
: -
Ménogere -
Mori ~ i
2. B S ™
Co-fpouse I
Qui o donné o .
I'argent pour I'achat 7| Mexe / Patronne }
Au tre ‘ ' {
Grille déformée i ;
e d -
Porte déformée i [ i
S B B [ d
]
3. Défout Poignée(s) enlevée (s) ; l
Supports pliés . :
: N ; -
Paoarties usées i ;
Autres .
4.0 Matin 1
Utilisotion régulidre b
Midi |
(vérifier par observat® _i
Soir
Utilisation -
4.b  Sporodique
4.¢c Abondon
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5 ) Principal avantoge de MAI SAUKI ?

( Ne mentionnez qu'un seul)

Economie

Confort général & l'usage (propreté , sons fumée , posture, allumage,
transportabilité)
Sécurité

CC LL

Autre avantoge & préciser

6 ) Principal inconvénient de MAI SAUKI ?

( Ne mentionnez qu'un seul )

7 ) Quelles améliorations souhaiteriez-vous voir opporfer au foyer amélioré MAI SARSY

] Rentabilits

l_l Forme

U Moniabilité

L_l Stobilité

L) cCoroctéristiques techniques
L] Autres & préciser

8 ) Combien de temps pensez-vous qu'un foyer amélioré MAI SAUKI peut servir ?

Moins de 6 mois
6 mois & 1 on
Tona 2 ans

2 ans & 5 ons

CCCCL

Plus de 5 ans
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9 ) Pensez-vous le (s) remplacer par d'autre (s) foyer (s) omélioré (s) quand Il (s)

sera (seront) gaté (s) ?

L) ou
L) Non

10 ) Si lo grille est usée , allez-vous lo remplacer ?

L] oui
L] Non

11 ) Le prix des foyers améliorés MAI SAUKI est-il rolsonnable ?

L] ou
L] Non

12 ) Pensez-vous que vohie Foyer amélioré économise du bols ?

L] ou
L] Mo

13 ) Permet-il de cuisinner plus vite 7

L] ou
L) Non

Si non , & quoi cela est du ?




14 ) Y-o-il des problémes de fumée ?

l___[ Owi
|___I Non
Si ovi , quond ?
l__l A I'allumoge

U Au cours de lo préparation
| | En fin de préporation

u Avutre & préciser

15 ) Avez-vous , por l'usoge de ce (s) Foyer (s) Amélloré (s) , changs wes hebibudre 9

|| ou
JNm

St oul , lesquelles ?

__I Culinaires
l_j Emploidu temps
_J Energie combustible

_] Avite (s) & préciser

16 ) Av sujet de votre (voz) MAI SAUKI
Appréciez-vous sa

~ -~ Forme

1

Couleur (avec peinture)

Stabilité

Sécurité (brulure)

Transportabilité

CLCCCCe

Facilité a l'allumaoge

- Confort général a l'usage
(propreté , fumée , posture)

CCCCD e
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AUTRES REMARQUES : 1)
2)
3)
17 ) Avez-vous vu ou lu le mode d'emploi d'vtilisation correcte de MAI SAUKS ¥
| ] ou

L_J Non
Si cui '"appliquez-vous ?
L] ou

L] rien

51 oui , qu'est-ce qu'on vous dit de foire ?

L'oppliquez-vous correctement ?

Eveniuellement pourquoi pas ?
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: QUESTIONNAIRE A

Tableau n®

3

socio-professionnelle

: Répartition des ménages suivant la catégorie

lArti-

ICommer-!sans e

!

Sclorié Sala-

RetrOLtés
IRentiers !

JAgricul- | |Ch6_

Etu

:

1 1
;Sans | Non

]
1
| cants 'entre— | du ,rié IPens ion- jteurs et o d10nts,oct1 ,déclo-:Totc
! 'preneumﬁp ublic ,pr vé, &s _éleveurs I !Eléves vité , ré i
r 1 2 vt 3 1 4! 5 ! 6 1 7 ! 8 ! ! 0 A
- |e——meem R e oo | o lcmmmmm e lememe J e oo ) e  =me-
! ! ! ! ! ! ! ! ! ! !
Effectif ! 148 ! 175 ! 139 ! 274! 52 ! 66 ' 33! 5 !t 98! 10 !10X
! ! ! ! ! ! ! ! ! ! !
o o o | mmmmmm lmmmeme Jmmm—e e fommmmm e oo | e e | wmmmme lemm-
1 I 1 1 1 1 ] 1 1 I ]
% , 14,8 (17,5 [ 13,9 27,4, 5,2 6,6 3,3, 05; 9,8 1,0 , X
! ! ! ! ! ! ! ! ! i !
Tableau n® 2 Répartition des ménages suvivant le statut
d'occupation du logement
: ! ! ! ! !
! 'Proprié-! ! Logé ! Non !
! ! taoire ! Locataire | gratuitement ! déclaré ! Total
imm S - emmm e lccmmmr e m e — e lememmmm= | cmmme=e
! ! ! ! ! !
! Effectif ! 354 ! 483 ! 162 ! 1 ! 1 000
! ! ! ! ! !
| sem e ———— R emmemmmmmm e lemcmmmmm |ommmee-
! ! ! ! ! !
1 % | 35,4 I 48,3 | 16,2 1 0,1 " 100
! ! ! ! ! !
Tableau n® 3 Répartition des ménages suivant le type de foyers

T 1 ] ] ] 1
1 ) : - Foyers | Mol - ”
1 ] 1 ] ] I =
: : 3 pierres ! Malgaches | Souki ; Kaya ; Gaz-Pétrole
| emmemsie lemmmmerm——— | emmmmmmm—=a lememmmmem e |mmm——— ecmr e m e
1 1 | 1 1 |
Effectif | 159 \ 855 \ 232 s 13 19
lommmmm- PR fomonammm fmmmmmm e JE— Jommmm -
! ! ! ! ! !
" % ! 15,9 | 85,5 i 23,2 ! 1,3 I 1;9

! ! ! ! !
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Tableau N° 4 : Difficultés d'approvisionnement en bois

m
-
-
®

0

L
e
-

——— —— -

- ———

'S
o
wn

- b G S S G S e B

! T
Sans réponse ! Total !
______________ I ——
1 1
13 ;1 000 |
______________ S
]
13 » 100 |
|

Tableau n® 5 : Répartition des ménages suivant les périodes de

pénurie en bois déclaré

T i
" , Saison
1 \ des
| , pluies
| Senss—wuswsaE | mRmeE e
! Effectif | 528
e e e
! !
" % 02,8

!

Saison

Non

! ! ! !

! ! ! ! T

! sédche ! Autre ! déclaré ! otal
! ! ! !

L et e e e et Jemmee
! ! ! !

» 25 i 25 i 422 I 1 000
JTEEE— [ P —
! ! ! !

| 2,5 | ., i 42,2 I 100
1 | 1 |

Tableau n® é : Ménages ayant entendu parler de Mal Sauki

LI ! ! ! ! !
! ! oul ! NON ! Non déclaré ! Total !
| i o o= =ax | senmmas P S fl srmoam e 1
1 | | 1 1 1
; Effectif 946 - 40 14 ; 1 000 |
] S s i PE— P R e — RS 1
1 | | ! | !
I % , 94,6 4,0 | 1,4 , 100,0 i
! ! ! ! ! !

Tableau n® 7 : Répartition des ménages suivant le type message
vu ou entendu

i i
; Haut |
\parleur,
i Projetl

T ] ]
: ETéléiRudio
|

————

Samaria)

Soirée !

!Motogguﬁil

i I i
_______ T, N
1 1 |

153 r & 20 |
_______ "
i 1 1

15,3 ! 0,4 | 2 4
i i i

Ailleurs

———
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Tableau n® 8 : Répartition des ménages suvivant messages

déterminant pour l'achat du foyer amélioré
MAI SAUKI déclaré

! ! ! ! ! ! ! ! !
! ! ! ! ! ! Mari ! ! 1
Haut Soirée s
1 1

iTélévision:RadioiporleuriForgeron:V'o:l.sinipu::onneiuaI Souki:Sumurioi Autre
- -=! ! ! ! ! -1 ! ! !
! ! ! ! ! ! ! ! !

Effectif ! 143 [ I 1 I 4 [ VA 10 ! 5 ' 20 !t 2
! ! ! ! ! ! ! ! !
-==1 ! - ! ! --1 — -! !
! ! ! ! ! ! ! ! !
% ! 143 t1,1! 0,1 ' O4 ! 1,7 1 ! 0,5 12,0 ' 0,2

! ! ! ! ! ! ! ! !
! ! ! ! ! ! ! ! !
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19°66i966i11°86i186i9°66i1966iG6°CBIGCSBIT 16iZI6iv S6ivSeiv CBIPSBIT C6ilE6i0 ' SPiBSYIZ EEILEE] supg |
i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i
R R et e et e R R R L D B e Dt il L oTuY (SRS DU DU JESHP S DU i
2’01z igfo e lz'o T i’y v le’e ‘ee o'z ' oz's's Y sstio il ‘10 iy igio ig i saxyny !
1 1 ] 1 ] ] I I ] 1 | 1 i ] 1 ] ] ] ] ] ] ]
fro=rjree jmemefene jeenefone famee ] cee jeens fors | sasn fona fasss jams fasee | mem fmmme ] mme]ime— ] - ———— ——————
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] ] ] 1 1 | ] ] ] 1 I ] | 1 ] 1 1 ] ] I ] ]
ettt Rl Bt Bl et R e e R R S T ELT S CEES TS LT PUSREE JSURy R IR S o -i
. 0.0: 0:0! 0:0: 0:0: 0+:0! o'o! ol'o! olo! ofopii‘gpiigy! sabouwy !
1 1 ] ] 1 ] I | 1 I 1 ] i ] ] 1 ] ] i ] I I
T e i el e e T el e et e B B Y
i I T | il == | I =n i I = | I = | I =n | I =N I ] - 1 1 == | I =n | e ]
Poglal glol gladd oigdi i@ o ii gigi i gimi gigi :
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Tableau n® 10 : Participation & la soirée Mal Sauvki des

chefs de ménage

i 1 i I )
! ! oul ! NON ! Sans réponse !
e N I e s R [P S ———— [ e s e 1
| 1 ! | 1
; Effectif " 83 ' 889 " 28 "
B g e i i e PR ——— P S — 1
1 1 I | 1
| % " 8,3 ' 88,9 ' 2,8 !
! ! ! ! !

Tableau n® 11 : Appréciation de la soirée Mal Sauki

selon les chefs de ménages

T ! ! T : g
- o ' Pas " Pas de "
' ; Intéressante | intéressante | réponse 1
§ oo e i i J o i et e i S | S R !
! ! 1 ! '
y Effectif " 78 ' 3 ' 219 "
P — f o s s [T E——— JE————— !
! ! ! ! !
! % ! 7,8 ! 0,3 ! 71,9 !
! ! ! ! !

Tableau N° 12 : Répartition des ménages ne possédant pas

de Mai Sauki (768 suivant les causes de non

achat)

T ] | ! ! ! ! a3
: ;  Non | Manque i Systame | Avtre ! . Non |
. ' convain- de de Total
! ! U ! . ! réponse ! réponse !
| ; quant j moyens , cuisson i |
lememmm——- § e ey | e lememmr e e e lemmmme e
! ! ! ! ! ! !
1 Effectif 135 , 482 : 35 " 52 " &4 | 768
e L e e e e e R e
! ! ! ! ! !

I 62,8 i 4,5 I 6,7 ! 8,4 I 100

! ! ! ! !
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: Répartition des ménages selon les dépenses

13

Tableau n°®

qui pésent le plus sur le budget

2e avis

| e e e i e e e e | e e e e i e
!

ler avis

]

Q - ]
g | < !
~r 1

= — ]
2 j
i

] |
b i
G =t ]
o = 1.
n.nv 1
|

1

]

™ 1

-~ 1

~0 1

o — 1
- i
A — — — -
o |
o I
G i
2 © i
~0 I

— I

I

1

]

I

— |

o Or “
g SO
= |
W — - - -
= |
[} 1
s |
e (@] 1
] ~ I
o= I
& 1
]

I

2 |

wy 1

~0 1

o I
[ — - - —
A I
o ]
o i
c 1
m o~ 1
) I

~0 |

1

1

1

I

I

[

o I

by 1

=] I

- 1

o=y ]

- 1

by I

=] I

(<} I

£

124, 6

1 13,9 ! 1 17,6 1

111,91

139 176 244

119

Logement

!
] LR [SPESNSSSRS [ESSUI (SNIIPRI PRSI (S PR

H
1
H

140,0

400

! 44,9 !

449

17

8,8 !

88

Habitat

]
I o
1 -
i o
] —
I
]
I
i
i 8
I —
|
I
I
I
1 -
I ~
I o~
1 —
I
1
I
i
1
1 ot
I o~
] —
I
I
I
I
1 ~0
] -
I —
I
I
|
[
1
I
i ~0
] —
1
I
[}
(=8
-~
wy

By S [US——
59

Autre

.

.

BT TSRS [PEE—————— N [N [
H . H .

.
1
.

ORI —
Sans réponse !

in,3

113
!

88 ! 8,8!
!

!

! 10,7 !
e ] [E— p—

107
!

8,2 !
!

82

:
|
.

1100,0 !

1100,0

1000

1100,0 ! 1000 1100 1000

1000

Total
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Répartition des ménages selon la catégorie

14

Tableau n°

socio-professionnelle du chef de ménage et le

nombre de foyers améliorés Mai Sauki possédé

1
.

!
.

lmmmmml cnanl smema | cam=l cweel e
. H . . H

- ——— o ——————— -
.

T
!
!
1
I
|

121

! Commergants

175

N I Y

-
I
.
1
1
I

I
|
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
i
I
1
I
I
|
I
I
I
I
i
L}
1

Artisans et entrepre-

neurs

.
|

|

I
.
!
.

H . . . .
T [Ty | [PSCUN [ [ [
H . . H . . : H

— —

11

90 !

! Salarié du public

T [ (NS | — |
H . : H

e e e e [ [P [ |
. . . .

|
1
!
H
!

| 274 1

28

304
\

Salarié du privé

1
!
!
1

Retraités - Rentiers

it bl S Dttt D DD B T T [P PR ppeny e ey |
Pensionnaires

.
P [ ——
. .

el TR I Py P .

.

1
H

-

44

! Agriculteurs et éleveurs!

1 1
1 i
1 ) I n
1 ) 1
1 1
1 1
1 I
I |
! o i o
1 1
1 i
i |
| o 1 o
1 1
1 !
1 1
1 1 —_
1 QD i
I I
o . mm = —— - = -
1 i
1 ™ 1 (@)
1 I
1 1
1 I
| 1
1 ™ 1 ®
1 1
1 1
B . EE e - e = = =
1 1
1 ~ 1 ~
1 o~ |
1 |
1 I
1 I
i 1
1 1
I 1
1 1
1 1 n
i i +
! i =
1 i o
1 | o
| T -
1 I a
1 1 -
I 1 ')
I 1
1 1 -
i n i ]
1 - 1
1 2 i )
1 o 1 )
i E 1 >
1 © 1 a
1 g 1 i
1 o 1 w
i 1
- — = S - — - — —

.

T [ep—
.

e e L T T R ey RS ISR [T [P |
. . - . .

Sans activité

Rt LT T Y (P

el LT [ PR

10

— - —

= m— =

! Non déclaré

el el EEC TSRSy (USSR DU R

| P —— |
-

H
!
H
1
H

H
1
H
|
.

3 1000

8

P 122 ) 24 !

76

768 !

TOTAL
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Tableau n® 15 : Répartition des ménages possédant Mal Sauki

par catégorie socio-professionnelle

! ! ! ! ! ! ! ! ! !

! !Artisons!Sola—!Sala—!Retraités!Agricul-! !Elé !San ! No
!Commer-! et !rié !rié !Rentiers !teurs IChs- !Et i t§ !d ton | T

! gant lentre- !du !du IPension- ! et Imeurs! V" jocti-,décla-, Total

!preneurs!publidprivé!nés !éleveurs! ! diantsi VALEy Ty
! ! ! ! ! !

et £l LT TP SRRty [T [ e et LR [ — ——— . e

! !

! ! ! !

! ! ! ! ! ! !

! ! ! ! ! ! ! !

ffectif ! 27 1 29 49 ! 70! 8 ! 25 ! &! 1 115 2 ! 232
! ! ! ! ! ! ! ! ! !
----------- i e —----!~———-!-----——--!----~---!-----!------!----—!--—--—!--—------
! ! ! ! ! ! ! ! ! !
% 11,6 Y 12,5 121,1 130,2 ! 3,4 10,8 !2,510,5 16,5 10,9 ! 100,0

! ! ! ! ! ! ! ! ! 12 !

! ! ! ! ! ! ! ! ! ! !
Tableau n® 16 : Utilisation principale du foyer amélioré

Mal Sauki par les 232 ménages
! ! ! ! ! ! i
|
" ; Préparation : Préparation 1 Chauffage ! Chauf fage : !
! ! ! ! eau de ! ! Autre !
| " riz i sauce ! toilette ! thé ou café i !
fmm o | it e T e !
! ! ! ! ! ! !
! Effectif ! 155 ! 145 ! 11 ! 0 | S ¢ T
! ! ! ! ! ! !
e e e b o e o !
| 1 ! 1 ] 1 !
! % ! 66,9 ! 62,5 ! 4,8 ! 0 ! 0 1!
1 | 1 ! 1 ! !
| 1 ] 1 | ! i I
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RESULTATS DE L'ENQUETE SUR LES FOYERS AMELIORES : QUESTIONNAIRE B

Tableau n® 1 : Répartition des Ménages selon le principal
avantage du MAI-SAUKI

i ] i
. : Economie i Confort , Sécurité " Autre
0 s i e [P | e R R R N T
! Effectifs ! 210 ! 3 ! 13 ! ?
T e o e s PO e P s 5 e e e
! % ! 89.36 ! 1.28 ! 5.53 ! 3.83
| 1 1 1

Tableau n® 2 : Répartition des Ménages selon le principal
inconvénient du MAI-SAUKI

0 i i |
' y Economie Confort | Sécurité | Autre
[ P e [ s i e
! Effectifs ! (0] ! 0 ! 69 ! 166
P P, P B 5 e e o AT N Sl
! % ! 0.00 ! 0.00 ! 29.36 ! 70.64
! 1 1 | i
Tableau n® 3 : Durée de vie de MAI-SAUKI
T i 1 ] i i

¥ y 6 mois | 6 a 1 an y 1-2 ans | 2-5 ans 1 72 3 ans

| ——— P I o s — . e R R W sl i
1 1 | ' 1 !
; Effectifs , 2 » 5 , 72 ;139 ¢ 17
§ i i . i D 0 o i o | i merm— R — T
1 | 1 | 1 1
: % y 0.85 2.13 ; 30.64 3913 | 7.23
! 1 1 1 | |

Tableau n® 4 : Possibilité de renouvellement de MAI-SAUKI

r ! ! !
! ! oul ! NON !
e e et e !
1 | I 1
, Effectifs ' 204 ' 29 "
e mmmes T i !
! % ! 87.66 ! 12..34 !
! ! ! !




Tableau n® 5 : Possibilité de remplacement de la grille
usée de MAI-SAUKI

1 ! ! !
: ! oul ! NON :
P e e [ — PR —— !
! ! ! !
y Effectifs " 208 ' 27 .
| mmmmmmm e | ommmmmmmmmmmmees e !
! ! ! !
| % ! 88.51 " 11.49 |
! ! ! !

Tableau n® é : Prix d'achat raisonnable du foyer amélioré MAI-SAUKI

] ! ! !
! ! OuIl ! NON !
e — | e RS R —— !
1 1 ] |
, Effectifs " 188 ' 47 i
T — TR — PO — !
1 1 I 1
: % ; 80.00 , 20.00 :
! ! ! !

Tableau n® 7 : Répartition des Ménages selon les améliorations
&4 apporter au MAI-SAUKI

i i i ] ]
! Rentab. ! Forme ! Maniab. ! Stabil. ! Caract. ! Avutre !
BT 5 i L e i e 1 i et i e , O [ R 1
] | 1 1 1 | 1
i 4 " 15 i 2 i 11 ;92 , 41 i
R e Rt e e mmmm e e e !
1 | 1 1 1 1 I
" 1.70 ' 6.38 0.85 ) 4.68 | 39.15 y 17.45 |
1 1 1 1 ! | |

1 ! ! !
! ! ouIl : NON !
o o | B ———— N W !
! ! ! t
; Effectifs : 231 ‘ 4 »
AL S en e N :
! ! 1
% X 98.30 i 1.70 "

1 !

g
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Tableau n® 9 : Problédme de fumée

e e p—

e S e S G S S em g 8

D I —

Sm S e SEm e S A S 8-

Tableau n® 10 : Répartitiondes Ménages selon l'intervention

du probléme de fumée

: & ] ] ] ] ]
! ! Allumage ! Préparation! A la fin ! Autres !
| e o o o e e i e i e iy N s s i e e e e e e Y | — I
1 1 | 1 ! i
i Effectifs E 22 i 50 I 4 i 1 :
[ s i m f i s | o i e T— !
! ! ! ! ! !
| % i 9.36 i 21.28 i 1.70 i 0.43 i
| | 1 1

Tableau n°® 11 : Changement des habitudes

B e S S S G S A @

S G S Sem S e e S

o]
~
o~
o~
— o — —

Tableau n® 12 : Répartition des ménages

des habitudes

selon le changement

Sem s G Gem S S S - 8

!

Culinaire !
____________ '
1

33 :
____________ ;
1

14.04 i

|

—————

——— i ———————

o
~0
~0

B e G e e G S g s

e - -




i
H

! Confort

o i i e el e e e

Facili.

1
-
.

Transp.

I
H
I
H
!
H
1

Sécuri.

-7 -
| Stabil.

: Appréciation de MAI-SAUKI
o il o s v o | o 0 5

Tableau n® 13
!Forme! Couleur

!

210
89.36

——

e o e — . — — - — _.l- - —— - . - -

206
87.66 |

43.40
NON

oUI
Sl P s ] e o S e i
41.28

95.74
NON
102
97

- - - - - * m— — -

83.40

196 225
SR | W | et s i o i s s

OuI
56.60

T
!
SRR SRS ——
!
1
!

133
138
58.72

205
87.23 |

-— — =

: Lecture mode d'utilisation

57.87
15

Effectifs

Tableau n°® 14 : Application du mode d'utilisation

B s W
! Effectifs

Tableau n®

S V. —_—

= = == = — = = =




Hinnexe )N° L

ARRETE no 012/PCHS/Phi
EE';’UBLIQ:JE DU NIGER
CUNSEIL MILITAIRE SUYREME Gu 11 NHovembre 1986
SRCAIER RTMSIE portnnt créetion d'un Comité Techni-

que pour l=2 promction cdes Foyers

hméliorés et des Energies Domestiques
(CIFED)

LE PREMIER MINISTRE

V¢ 1n Proclamation cu 15 Avril 1974 ;

¥ 1'Ordonnence N 7:-01 ou 22 Avril 1974, modifiée en sez articles ¢ et 5 per

1'0Ordonnance N9 83-04 du z4 Janvier 1583 ;

Vi le Décret N° U5-1.7/PCMS du 27 Sentembre 1385 portant remaniement ministériel ;

YU le Décret N¢ (:-17/PCMS du 1er Février 194932 relatif zux atiributicns et &
1'oraenisation des Services cdu Vremier Ministre ;

YU lc Décret N° 4i-133/PCMS/MIS du £ Septembre 1542 déterninent les attributicns du
Ministre de le Jeunesse, des Sports et de la Culture, modifié par les Décrois
N® 66-07% et &5-0:0/PCMS/MIS du 2 Juillet 1936

VU 1'Arretd N® 19/MMI cu Ministére des Mines et de 1'[nercio en deote du 16 Mors 1500

_portant création c'un Comité Neticnel des Foyers finéliorés ;

ARARETE

i T
—— e e e —

firticle Premier : 11 est crée un Comité Technigue oour 1 promotion des Foyers

kméliorés et des Encrgies Domestiques (CIFED).

Article 7 : Le Comité Technique pour lo promction des Foyers Amdliorsés etk ces Energics

Domestiquos (CIFED) est compnsé 2insi qu'il suit :
Président : Le Secrétaire Général du Ministdre de la Jeunesse et aes Sporfs ;

Vice-Président : Le Dirccieur de 1'Energic au Ministdre des Mincs et de

1'Enaroie
Mcmoroes @

- lin représentont du Censcil Haticnal de Dévelaopement

-~ Un représcntant cu Ministeéro e 1'Hydrnulique vt de 1'Environnoment
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Un représentant du Minist2re de 1'Education Natinnale, de 1'Enseignement

Supérivur ¢t de la Recherche
Un représentent du Ministare do 1'Intéricur
Un représentent du Minist2ras des Aiffrires Etronndres et de la Coopérestion

% N
(I

Un représentant du Ministeére de 1'Agriculture
Un représentant du Ministdre du Plan
Un représcntont du Ministdre du Commerce, de 1'Incustrie st dos Transports

Un réprésentant du Ministdre de 1= Tutelle des Etnblissements Publics,
Sociédtés d'Et=t et Scveidtds o'Econcmic Mixte
- Un renrdsontant cdu Ministere do 1z Colbure ot do 12 Comaunicotion

2
i

- Une représcntante de 1'hssceiction des Fommes du Nicer (AFN)
- bn reorésentant cdu Mouvement INational de 1= Samoria.

rticle 3 : Le Comité Technique pour le promction des Foyers Améliorés et des Encrgies
%meathues est chargé :

- d'élaborer une stratégie noticnale visant & promouveir 1'utilisation des
oyers Améliorés et does Energies Domostiques ;

- de superviser lz conception et 1'exécution des projets y relatifs ;
- d'informer les pouvonirs publics sur les mesures nécessaires 2 la promotion

28 Foyers Améliorés et des Energies Domestiques.

#ticla 4 : Le Bureau National de 1'Associntion des Femmes du Niger (AFN) agpume les -

$nc;lonl de-xrpporteur du CIFRD, ./ cc titre, il a pour tAches :

‘ - de dresser procegs-verhnldes réunicons du CIFED ot d'en faire tenir copie

m différents mombres ;
- d'archiver les trovoux du CIFED ;
- de fournir tcute documentation utile pouvent emélicrer le foncticnnement

) CIFED.

ticle 5 : Il scra crdé par décision du Ministre de le Jeunesse et des Sports une

1lule TEchnique chargée de lo coordination au nivesu nationzl des stratégies

rctées par le CIFED.

ticle 6 : La Cellule Technique de coordination sera dotée d'un personnel propre

mposé d'agents mis 3 sa disposition par les Administretions intéressées.
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roté notamment 1'crrété N° 19/MMI du 16 Mars 1984.

ticle 8 : Le Ministre de la Jeunesse et des Sporte est chorgé de 1'application du
résent orroté qui sera publié eu Journal Officiel de la République du Niger./.
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Pour amplintion !

Foit & Niomey, le 11/11/1986
e Secrétaire Générol du Gouvernement
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- ABDUBACAR ABDOU - ~ HAMID ALGABID -
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RETUBLIQUT DU NIGER

COLSIIL TILITTRE SUPREME
L LOERG s LA JRUNESHRE BT DRS SPORLS  du 2 Décembre I986

Jortant erdation d'une Cellule Techaique

¢+ Coordination pour 1a pronotion dus
foyers Anéliorés et des Enurgios Donestioies,

STILATRE DE LA JIUNE 398 BT DUS 5P0RTS

La Proclanation u 15 aveil 1974 ;

L!'0rdennance n® 74-01 du 22 avril 1974, nodifié on scs articles 4 ct 5 par

1'Ordonnance n° 83-04 du 24 janvier 1983 ;

Le Decrut n® B5<127 du 23 scptecbre 1985 portant renanichent Ministdricl $

Le m,cmt n° 86~079/PCIS/MIS du 3 juillot 1986 déterminant les attributions

du Miniatro dc¢ la Jcunesse ct des Sports 3 t

VU Le Déeret n® 86-80/FCMS/MIS du 3 juillet 1986 portant orgwisation du Minig-
tére de la Jeunosse ct des Sports

vu L'Arra.."-t'é n® 012/]’[,'145/1’!4 du 11 movenbre I986 portant eréation d'un Conitd Intore

niniatériel pour la pronotion des Ioycrs Auéliords ot des Facrgica Doucstiqueo,

g 3

g 3

-t= DBCITDE -3~
®

TICLE PREITER ¢ I1 est créé auprés de 1'Association des Formes du Niger (A, 1N, ), uic
ellule Technigue de Coordination pour la pronot.ton des Foyers Anélioxds ct dea Bnergics

onostiquca.

“

TICIE 2 g Cette Cellule Technique de Coordination vst placde sous légide de 1'.MAI
ul assure la Direction , 1l'orgaisation, les noyens logistiques de fonotiomacient ot
a définition dos activités confoménent aux orientations arr®tées par lo Gouverncmant,

TICIE 3 g La Co'llulo 'I'oclmiquo du Coordination ost chargée 3
do la nise cn oouvro des ﬂsolut:l.ona arr8tées par lo Conité Inteministiéricl pour
la pronotion des Foyers Anélioréa ot des Fnorgies Donestiquea,

' ' ’ -

-oo/o.-

EER _ DRCISION Ne_ 25 /Poms , /'H'\’L'/.
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'ARTICLE 4 s La Collule Tu

R

!— dlentmoprondre ot do dlrigox dos OOANPALRSS L08GLves de peepagwdo, nar vole do

|
. pressc, desréunions ot dus démonatritions ¢n vuc do vulgariser lea Foyers Ailios o

. ot des dnergies Doncatiques. -
'~ de coordonner au niveau national 1tengenble des actions entreprises pour la prorio=—

‘ tion des Foycrs Andliorés ot des Ynergics Donestiques §
- de collecter ¢t de diffuscr los régultats des resherches et des cxnérivncesn vnipi-
‘ prisog,dms la donaine des Tnorgics Doncatiquaes.

chinique de Coordination disposo d'un budget ~linenté par =8

reccttes prpprcs,'dus subv.ntions de 1'Btat ot dus donations do8perssonncs ou Orga~

nisnes tieré.
ARTICLE 5_g Lo Gollulo Toohnigue d: Coowdination disposd Q' personnol FROPTV

oo poaé do'sL -’ ,
~ Un Chef de Service ot son AdJoint dégignés par 1'A.F.N,
-~ Un Technicicn Foresticr j

Un Spécialiste des Russourcea lincrgétiques j

- Un Assistant de Pronotion Hunaine j

- Un Agent Conptnble 3
= Un Consuilloer Technique j
- Un Sécrétnriat.

ICIE 6 g La C:llule Technique da Coordinition est reprdgentsée an niveau Régional

ARTICIE ©
ot Sous-Régional par lus services de 12 Pronotion de la Ferme, qui assurent la coor-

dination entre loé représentants régionaux des différonts aorvioes teohnigwes coo—

comés,

ARTICLE ¢ Le Secrétaire Général du ilinistére do la Jeune

on de 1a présunte ddeisiom qui sorn publigo au Joumal 0fficiol de 12

de 1l'applicati
République du Niger./.

|0

AMPLIATIONS ¢ .° Fait & Niaooy, le
-QJ‘Hﬁi

.= CND S
- B . :

-~ TOUS MINISTERES
- ARCHVES SGG
- J.O- g 7

Lo Ministro do la Jownosso ot dos Sports

gse et des Sports vet chaxgd
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Annexe N°3 -1 -

LES REVENUS DE L'ARTISAN ET DU COMMERCANT

Le revenu mensuel de l'artisan ne peut &tre saisi car,
av cours de notre enquéte nous n'avons enregistré aucun cas
d'artisan fabriquant exclusivement le foyer Mai Sauki. Les calculs \
que nous tenterons de faire ne sont que théoriques et n'ont de
valeur que pour avoir une idée de ce que gagne l'artisan sur un
foyer amélioré ou sur une journée de travail.

Selon Monsieur HERVE (A.F.V.P.) l'artisan moyen peut
"monter” 12 foyers par jour avec deux tonneaux. Et, le prix du
tonneau varie entre 1 500 et 1 900 F CFA.
Avec le tonneau on ne peut concevoir que le corps du foyer ; les
clous, la grille et les supports de marmites sont faits dans un
autre "métal". ‘

Voyons le tout en détail.

Si avec un tonneau on fabrique é foyers Mal Sauki (3 N° 2

et 3 N° 3) le prix de revient serait de

1 tonneau 1 900 F
6 grilles 300 F
4 clous/foyer le tout & 10 F
Tole de supportsle tout & 50 F

2 260 F

Et comme l'artisan travaille au rythme de 2 tonneaux/jour
2 260 x 2 = 4 520 F de matidre premidre

Si nous supposons que notre artisan vendait tous ses
foyers & un commergant ou un marchand ambulant, les recettes de

la vente sont

(3 N* 2) 450 x 3 = 1 350
(3 N° 3) 250 x 3 = 1 650
3 000

Avec 2 tonneaux il aura le double
3 000 x 2 = 6 000
Il aura alors réalisé
6 000 - 4 520 = 1 480 F de bénéfice sans compter
son entretien durant le travail.
Pour les vendeurs (commergants et vendeurs ambulants) le bénéfice
sera de
S'ils vendent 6 foyers/jour : 100 F x 6 = 400 F

$'ils vendent 12 foyers/jour : 100 F x 12 = 1 200 F.



